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SPORTS GROUP DENMARK A/S
(advokat Nick Lissner Johansen)

mod

WATERNLIFE ApS
(advokat Martin Hoffgaard Rasmussen)

Denne afggrelse er truffet af vicepreesident Mads Bundgaard Larsen sammen
med de sagkyndige medlemmer Annette Juhl og Kai Woldike Bested.

Sagens baggrund og parternes pastande

Denne sag om midlertidigt forbud og pabud, der er anlagt den 23. august 2019,
handler navnlig om, hvorvidt der, pa baggrund af Sports Group Denmark A/S’
(herefter ”"Sports Group”) ibrugtagning af det paberabte varemaerke “ENDU-
RANCE” (ord) for sportstej og sportsudstyr, er grundlag for at nedlaegge for-
bud mod WATERNLIFE ApS’” (herefter “"WATERNLIFE”) anvendelse af vare-
meerkerne "ENDURANCE” samt “"DANISH ENDURANCE” for sportstgj og
udstyr. Der er i denne forbindelse tvist om, hvorvidt Sports Groups kendetegn
"ENDURANCE” nyder varemeerkeretlig beskyttelse.

Sagsegeren, Sports Group, har nedlagt folgende endelige pastande:




1. WATERNLIFE forbydes i Danmark at anvende ordet ENDURANCE,
ordkombinationen DANISH ENDURANCE og figurmaerkerne DANISH
ENDURANCE som vist i bilag 1-3 i forbindelse med salg og markedsfe-
ring af folgende varer eksemplificeret i bilag 4:

Beklaedningsgenstande til sportsbrug, sportsartikler, sportsudstyr, gym-
nastikartikler, microfiber-handklaeder til rejse- og sportsbrug, leegbind til
sportsbrug, knaebind til sportsbrug, og traeningselastikker.

Subsidieert til pastand 1:

WATERNLIFE forbydes i Danmark at anvende ordet ENDURANCE,
ordkombinationen DANISH ENDURANCE og figurmaerkerne DANISH
ENDURANCE som vist i bilag 1-3, pa varerne omfattet af pastand 1.

2. WATERNLIFE forbydes i Danmark at anvende ordet ENDURANCE,
ordkombinationen DANISH ENDURANCE og figurmaerkerne DANISH
ENDURANCE som vist i bilag 1-3 som forretningskendetegn for folgen-
de tjenesteydelser:

Detail- og engroshandel, herunder via internettet, med beklaedningsgen-

stande til sportsbrug, sportsartikler, sportsudstyr, gymnastikartikler, mi-

crofiber-handklaeder til rejse- og sportsbrug, leegbind til sportsbrug, knee-
bind til sportsbrug og treeningselastikker.

3. WATERNLIFE pabydes at tilbagekalde og fjerne alt og alle beklaednings-
genstande til sportsbrug, sportsartikler, sportsudstyr, gymnastikartikler
microfiber-handklaeder til rejse- og sportsbrug, leegbind til sportsbrug,
kneebind til sportsbrug, og treeningselastikker, samt labels og emballage
hertil hvorpa ordet ENDURANCE, ordkombinationen DANISH ENDU-
RANCE og figurmeerkerne DANISH ENDURANCE som vist i bilag 1-3
er anvendt, fra sine forhandlere i Danmark.

Overfor WATERNLIFEs subsidicere pastande om sikkerhedsstillelse nedleegges
folgende pastande:

4. De begeerede midlertidige forbud og pabud meddeles uden sikkerheds-
stillelse.

Subsidieert til pastand 4:

De begeerede midlertidige forbud og pabud meddeles mod en mindre
sikkerhedsstillelse fastsat af So- og Handelsretten.



Sagsegte, WATERNLIFE, har nedlagt felgende endelige pastande:

Principalt:
Sports Groups pastand 1-3 naegtes fremme.

Subsidieert:
De begeerede midlertidige forbud og/eller det begaerede midlertidige pabud
fremmes mod sikkerhedsstillelse pa ikke under DKK 15 millioner.

Mere subsidicert:
De begeerede midlertidige forbud og/eller det begeerede midlertidige pabud
fremmes mod sikkerhedsstillelse fastsat af retten.

Oplysningerne i sagen

Sagens parter og parternes rettigheder

Sports Group er en dansk tejvirksomhed stiftet i september 2012, der beskeeftiger
sig med salg af sportstej og ovrige produkter under 15 forskellige maerker, her-
under market "ENDURANCE”. Sports Group salger navnlig deres varer til
sportskeeder med Skandinavien som det primaeere marked.

Sports Group har under sagen gjort geeldende, at Sports Group har en brugsba-
seret varemeerkerettighed til ordmaerket "ENDURANCE” for sportstej og -ud-
styr samt et figurmeerke alene med dette ord som vist umiddelbart nedenfor.

Der er i sagen fremlagt dokumentation fra januar 2013 for den designmeessige
udvikling og erhvervelse af Sports Groups ENDURANCE-figurmaerke:

ENOURANCE

Sport Groups forste fakturerede salg aft ENDURANCE-produkter fandt ifelge
faktura udstedt til Sport 24 A/S (herefter "Sport 24”) sted den 1. august 2013.

Retten er under hovedforhandlingen blevet forevist eksemplarer af ENDU-
RANCE-sportsstromper.

Den 30. oktober 2017 fik Sports Group desuden registreret folgende figurmeer-
ke, der bestar af ENDURANCE-maerket med tilfojelse af et pink ikon samt ordet
“ATHLECIA”:



WATERNLIFE blev stiftet i marts 2013 og ejes af bredrene Johan Nikolaj Due og
Ole Christoffer Due. WATERNLIFE har siden 2015 pa Amazon og siden gen-

nem deres webshop, www.danishendurance.com, solgt bl.a. kompressions-
stromper til udholdenhedssport under market DANISH ENDURANCE.

Der er i sagen fremlagt korrespondance fra marts til juni 2015 mellem WA-
TERNLIFE og en dansk producent af stremper, Comfysocks A/S (herefter
”Comfysocks”), der omhandler en ordre pa kompressionsstremer under meer-
ket DANISH ENDURANCE.

Den 8. august 2015 blev WATERNLIFEs kompressionsstromper udbudet til salg
pa forst den tyske Amazon-side, og herefter blev kompressionsstremperne ogsa
udbudt pa de britiske, franske, italienske og spanske Amazon-sider.

WATERNLIFEs forste salg af DANISH ENDURANCE-produkter fandt sted
den 16. august 2015 ifolge en salgsoversigt fremlagt i sagen. Ifolge en revisorer-
kleering, der er fremlagt i sagen, udgjorde omsaetningen fra DANISH ENDU-
RANCE-produkter 40 % af WATERNLIFES totale omsaetning i 2016, 69 % i 2017
og 81 % i 2018. Derudover fremgar, at WATERNLIFE oplevede en stigning i
omsaetning fra 30. juni 2018 til 30. juni 2019 pa 73 %.

Den 30. januar 2017 fik WATERNLIFE registreret folgende EU-figurmeerke:

DANISH 58
ENDURANCE

Den 22. februar 2019 ansegte WATERNLIFE om registrering af folgende EU-va-
remeerke, hvilket er blevet modt med indsigelse fra Sports Group:

DANISH 2A
ENDURANCE

De pastaede kreenkende handlinger

Sports Group har i sagen gjort gaeldende, at bl.a. WATERNLIFEs markedsfe-
ring af produkter pa www.danishendurance.com samt Instagram (herunder via
kendte atleter som ambassaderer for produkterne) ved anvendelse af betegnel-




serne "DANISH ENDURANCE” samt "ENDURANCE” kraenker Sport Groups
rettigheder.

Der er i sagen bl.a. fremlagt folgende eksempler pa WATERNLIFEs angiveligt
kreenkende handlinger:
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Korrespondance mellem parterne

Pa baggrund af bl.a. WATERNLIFEs varemaerkeansggning samt ovenstaende
markedsforing sendte Sports Group den 5. juli 2019 en péakravsskrivelse til WA-
TERNLIFE med krav om, at WATERNLIFE skulle ophere med brug af vare-
maerkerne ENDURANCE og DANISH ENDURANCE. WATERNLIFE afviste
kravet den 11. juli 2019. Der pagik siden droftelser mellem parterne, der dog ik-
ke forte til enighed mellem parterne, hvorfor naervaerende forbudssag blev an-
lagt af Sports Group den 23. august 2019.

Varemeerkeretlig beskyttelse af ENDURANCE - Seerpreeg

Det er under sagen bestridt, hvorvidt ordmaeerket "ENDURANCE” for sportstoj
har serpraeg og dermed nyder varemaerkeretlig beskyttelse, eller om “ENDU-
RANCE” som varemaerke for sportstej er beskrivende.

Patent- og varemarkestyrelsens vurdering

Efter sagens anleeg, den 16. august 2019, ansegte WATERNLIFEs advokat pa
vegne af WATERNLIFE om varemarkeregistrering af ordmaerket ”"ENDURAN-
CE” hos Patent- og Varemeaerkestyrelsen i klasse 25 for “sportstej” og ”sportstoj
til udholdenhedssport”.

I brev af 21. august 2019 bad styrelsen WATERNLIFE praecisere varefortegnel-
sen ”sportstej til udholdenhedssport”. Styrelsen bemaerkede, at safremt WA-
TERNLIFE ikke preeciserede den angivne varefortegnelse, ville ansggningen om
ordmeerket "ENDURANCE” blive afvist for sa vidt angik denne varefortegnel-



se. Afslaget ville dog ikke omfatte ansggningen om ordmeaerket "ENDURAN-
CE” for sportstoj.

Herefter kontaktede WATERNLIFEs advokat Martin Hoffgaard Rasmussen sty-
relsen den 23. august 2019 med et enske om en ny vurdering af ordmeerkets
serpraeg ifolge et telefonnotat fremlagt i sagen.

Den 5. september 2019 afviste Patent- og Varemaerkestyrelsen endeligt at regi-
strere ordmaerket "ENDURANCE”, idet styrelsen fandt ordet deskriptivt for
sportstoj.

Dvrig praksis

Der erisagen i ovrigt fremlagt afgerelser fra bade Patent- og Varemaerkestyrel-
sen samt den europaiske varemeerkemyndighed, EUIPO, der viser, at ordet
"ENDURANCE” alene samt i kombination med andre ord, for forskellige vare-
klasser (dog ikke sportstej) i visse tilfaelde er blevet godkendt som varemaerker
og i andre tilfaelde er blevet afvist som beskrivende for det pagaeldende pro-
dukt.

Varemeerkeretlig beskyttelse af ENDURANCE - Indarbejdelse

Sports Group har under sagen subsidizert gjort geeldende, at Sports Group un-
der alle omsteendigheder har opndet varemeerkeret til ordet ”"ENDURANCE”
som folge af indarbejdelse.

Revisorerkleering

Der er i sagen fremlagt en revisorerkleering, der pa baggrund af stikprever samt
en afstemning med Sports Groups ERP-system, bekraefter Sports Groups oplys-
ninger om, at Sports Group i perioden fra selskabets opstart til og med 31. juli
2019 har solgt varer af meerket ENDURANCE for 336.707.522 kr. Endvidere op-
lyser Sports Group i revisorerkleeringen, at det totale salg at ENDURANCE-
produkter i Danmark frem til 1. august 2015 udgjorde 33.348.043 kr.

Sports Groups eget katalog

Der er i sagen bl.a. fremlagt folgende eksempler pa Sports Groups markedsfo-
ring af ENDURANCE-meerket i et af Sports Groups kataloger til deres retail-
kunder, der efter det oplyste er fra august 2013:
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Sport 24’s kataloger til forbrugere

Der er i sagen ogsa fremlagt tilbudsaviser for perioden oktober 2013 til august
2019 produceret af Sports Groups sterste kunde, Sport 24, hvori ENDURANCE-
kollektioner markedsferes over for forbrugerne. Af katalogerne fremgar bl.a.
tolgende markedsfering;:



E N D Ll H‘& F\i E:.-: _- THSTFIDT BEL SMITH N LEAM PEAEN DD00 0

T e

LBEETRAJE + LABETIGHTS
+LHABEHANOSKE

SPAR700
e

ENDURANCE
LHBETRA.E
TIL BARE:R

W MIDEL FISALIA
ATR. -4

ERIOURANLCE
LBBEHANOSKER
m MADEL WELLNGTOH
ITR. 5Kl

ENDURBNLCE

LABETIGATS

TIL DAMER

W MODEL VEHTURA

TR, 30-44
ENDURANCE

LTS
J sy ediranspor fenend
H HIEI_[!ILLL'I'III.'IJF:'I'ILLE 1 M:rI finﬁu;r“ﬁ.-.ir

Varm og svediransporterends
winter tights. Nad windist frost

WAANH . SPDRT25.0K > B




10

' V| FAATR/EKKER 505 PA VEIL RRISER VED

KAGIEN | VORES FYSISKE EUTINKER
P SPORT2ADUTIET 0K EAAARLTTEY
ALLEREQE FRETRUKKET

NYE VARER
HVER LIGE

| SROATES OUTLET FYLIER
W LABENDE HTLOERNE OP

WIED NYE L/ RE VARER
- SELVFALGELIG TIL HALV PRIS.

VEIL PRI 350

“VEJL PRIS 250
R 125 175,

ENOURANCE ENDURANCE

Messedeltagelse

Der er derudover fremlagt fire fakturaer dateret fra januar 2014 til januar 2016
angaende betaling for deltagelse pa sportstojmesser, ligesom der er fremlagt bil-
leder af en stand pa en messe med varer af meerket ENDURANCE, der efter det
oplyste skulle stamme fra en af disse messer i august 2014.
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Udtalelse fra brancheorganisationen Sportsbranchen.dk

Der er i sagen fremlagt en udtalelse af 8. oktober 2019 fra Dan Holmgren, direk-
tor i brancheforeningen Sportsbranchen.dk, som svar pa spergsmal stillet af
Sports Group. Det er ubestridt, at Sports Group er guldmedlem i Sportsbran-
chen.dk, ligesom det er ubestridt, at WATERNLIFE ikke er. Af erkleeringen
fremgar folgende sporgsmal og svar:

1

1. Hvad forbinder I med ENDURANCE? — DAN : Teknisk & Fashion Lobe/Fit-
ness og Yoga meerke fra Sports Group Denmark, geeldende pa bekleedning,
sko og associeres

2. Har I set folgende logo for?

ENOURANCE

3. Hvad forbinder I med ovenstaende logo? — DAN : Ja dels pa produkterne,
indsalgs kataloger, indsalgs materiale, hjemmesiden og diverse husomdelte
kataloger.

Siden Sports Group Denmark lancerede varemaerket ENDURANCE i 2012 for
sportstej, har meerket omsat for cirka 380.000.000 kr. pa engrosniveau. Fra sin op-
start 1 2012 til og med 2015 omsatte meerket for cirka 72.000.000 kr. pa engrosni-
veau i det Danske Kongerige alene.

4. Med jeres kendskab til sportsbranchen og branchens overordnede volumen,
er ovenstaende engros-salgstal hidrerende fra ét meaerke udtryk for en hgj
omsaetning? — DAN : Ja det mener jeg, helt overordnet — og det bliver tydeli-
gere nar man kommer ned i speciel grupperne som Leb/ Fitness og Yoga.

Sports Group Denmark salger pa nuverende tidspunkt sine ENDURANCE-kol-
lektioner til cirka 750 kunder i 10 lande, med Skandinavien som det primaere mar-
ked.

I Danmark, fra 2012 og frem til og med 2015, var ENDURANCE-kollektionerne al-
lerede solgt til omkring 350 individuelle kunder. Disse kunder inkluderede store
og sma kunder, herunder landsdaekkende kaeder som Sportigan, Intersport, Sport
24 men ogsa lokale enkelstdende butikker og feriecentre, sdsom Skallerup Seaside
Resort (tidligere Skallerup Klit) i Nordjylland, samt Lalandia Feriecenter i bade Bil-
lund og Redby.

Udover den fysiske tilstedevaerelse, har Sport 24 siden 2013 manedligt husstands-
omdelt tilbudsaviser, hvori ogsd ENDURANCE-kollektionerne bliver markedsfert
overfor forbrugerne.
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5. Efter jeres opfattelse, nar ovenstaende oplysninger om salgsvolumen, tilste-
deveerelse i fysiske danske sportsbutikker og feriecentre, samt husstandsom-
delt markedsfering tages i betragtning, er ENDURANCE's tilstedeveerelse
pa det danske marked sa udtryk for en seerlig tilstedeveerelse i branchen?

a. Er der efter jeres opfattelse beleeg for at konkludere, om den gen-
nemsnitlige danske professionelle engros-indkeber af sportstej, pa
nuvaerende tidspunkt, ma veaere bekendt med Sports Group Den-
mark’s sportstegjmeerke ENDURANCE? — DAN : 100% bestemt,
selv indkebere der ikke kober maerket kender det, da de ma tage
Endurance med i deres overvejelser pa pris, kvalitet og look, for de
keber det de mener er rigtigt for deres sortiment

b. Er der efter jeres opfattelse beleeg for at konkludere, om den gen-
nemsnitlige danske professionelle engros-indkeber af sportstej, al-
lerede i 2015, matte have varet bekendt med Sports Group Den-
mark’s sportstojmaerke ENDURANCE? — DAN : Bestemt, da dette
segment fra starten har veeret vigtigt for Sports Group Denmark,
sa derfor er alle blevet praesenteret for det nye koncept pa davae-
rende tidspunkt.

c. Erder efter jeres opfattelse beleeg for at konkludere, om den gen-
nemsnitlige danske forbruger af sportstej, pa nuvaerende tids-
punkt ma veere bekendt med Sports Group Denmark’s sportstej-
meerke ENDURANCE? - DAN : Ja, i en stor del af detailhandlen,
er dette brand det bedst seelgende — grundet “value for money”

princippet.

d. Er der efter jeres opfattelse beleeg for at konkludere, om den gen-
nemsnitlige danske forbruger af sportstej, allerede i 2015 matte ha-
ve vaeret bekendt med Sports Group Denmark’s sportstejmaerke
ENDURANCE? - DAN : Ja, brandet startede med at seelge mange
kampagne varer fra starten, og fik derfor hurtigt fat.

I henhold til varemeerkeloven kan indehaveren af en varemaerkeret ikke forbyde
andre virksomheder at gore erhvervsmaessig brug af beskrivende ord, sdsom ”“EN-
DURANCE”, nér disse anvendes som et nodvendig beskrivelse af varernes egen-
skab, eller varens anvendelsesomrade, sasom ”These socks can be used for various
endurance sports”. Andre virksomheder ma dog ikke anvende denne regel til at
snylte pa andre virksomheders saerlige markedsforingsmaessige indsats, herunder
nar brugen af ordet kan skabe forveksling med et kendt varemaerke. Typiske ek-
sempler kunne vere, at andre virksomheder stadig ikke ma bruge NEUTRAL som
varemeerke pa personlig-plejeprodukter, CARGLASS for reparation af bilruder og
AALBORG for snaps og spiritus.

6. Vil det efter jeres opfattelse udgere et problem, hvis Sports Group Denmark,
pa samme made som ovenstdende eksempler, far eneret til at patrykket or-
det ENDURANCE som varemaerke pa sportstej? — DAN : Nej
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7. Vil det efter jeres opfattelse i stedet veere bade rimeligt og nedvendigt, at an-
dre virksomheder i den danske sportsbranche ogsa matte patrykke ENDU-
RANCE som varemaerke pa sportstgj? — DAN : Nej

8. Er der efter jeres opfattelse risiko for, at de danske forbrugere vil forveksle
producenterne af sportstgj, hvis alle producenter i branchen matte patrykke
ENDURANCE som varemerke pa sportstej? — DAN : Ja...”

Forbrugerundersogelse

Der er i sagen fremlagt en forbrugerundersogelse foretaget af Analyse Danmark
rekvireret af Sports Group. Undersogelsen baserer sig pa svar, der er indhentet
pa baggrund af et sporgeskema, fra 1.004 respondenter i alderen 18-60 ar i peri-
oden 22.-29. oktober 2019.

Af undersggelsen fremgar bl.a. folgende sporgsmal og svar:

e Adspurgt "Hvad forbinder du med ENDURANCE?” svarer 48 % ”ved
ikke/ingenting”, mens 22 % forbinder ENDURANCE med udholdenhed,
og 11 % forbinder ENDURANCE med sportstgj.

e Adspurgt om respondenterne har set ENDURANCE-logoet for, svarer 77
% nej (svarende til 769 respondenter), og 23 % svarer ja (svarende til 235
respondenter).

e Adspurgt hvad de 23 % (svarende til 235 respondenter), der angav at ha-
ve set ENDURANCE-logoet for, forbandt med logoet, svarede 46 % (sva-
rende til 109 respondenter), at de forbandt logoet med ”Sportstej/Be-
kleedning”.

Forklaringer
Der er afgivet forklaring af Bjarne Jeppesen, Johan Nikolaj Due, Klaus Midt-
gaard og Dan Holmgren.

Bjarne Jeppesen har forklaret bl.a., at han stiftede Sports Group i 2012 og er di-
rektor i virksomheden. Sports Group har 100 ansatte, og virksomheden har en
omsaetning pa 500 mio. kr. Sports Group er en multibrand-virksomhed, der ejer
25 brands. ENDURANCE er det storste af disse brands. Inden stiftelsen af
Sports Group tilbragte han ti ar i Kina, hvor han arbejdede med al slags sport-
stej. Da han vendete tilbage til Danmark i 2011, stiftede han kort efter Sports
Group. Han har arbejdet med sportstej hele sit liv.

ENDURANCE er merket, som daekker performance-kategorien, dvs. lebetgj,
yogatwj, streamper og t-shirts. ENDURANCE er deres storste meerke, hvorimod
nogle af Sports Groups andre maerker kan veere mere nichepraegede, f.eks.
meerket Babolat inden for tennisudstyr.
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Sports Group markedsforer primaert ENDURANCE gennem deres kunder,
sportsbutikkerne. Sports Group betaler kunderne for at fa deres varer vist i
sportsbutikkernes kataloger. Derudover markedsferer Sports Group sig ogsa pa
Facebook og Instagram.

Sports Group er ogsa til stede pa messer bade i Danmark og i udlandet, f.eks.
pa ISPO-messen i Miinchen, hvor ENDURANCE-mzerket har en stor stand.

Sportex-messerne stoppede i 2015. I dag har Sports Group deres egne messer,
og Sports Groups markedsposition i sportsbranchen er sa steerk, at meerker som
Hummel og Puma udstiller deres varer i Sports Groups hus.

Den typiske malgruppe for ENDURANCE-produkter er en forbruger mellem
18-30 ar gammel, som er sportsudever. Maerket har dog udvidet sig til ogsa at
omfatte en juniorkollektion til 6-16-arige, og derudover henvender ENDURAN-
CE sig ogsa til yoga/pilates-segmentet, som bestar af et lidt zeldre kvindeligt
segment.

Sports Groups konkurrenter er primeert Fusion, Newline, Craft, Nike og Adi-
das.

Han har tidligere arbejdet for New Balance i Asien, hvor han leerte om den
know-how, der skulle til for at arbejde med sportstej. Pa den baggrund udvikle-
de han ENDURANCE-meerket i 2012.

ENDURANCE betyder udholdenhed. For mennesket relaterer ENDURANCE
sig til stamina. Sportstej kan ikke veere udholdende, men det kan maske veere
slidsteerkt. ENDURANCE knytter sig til mennesker og ikke varen.

Hvis man vil beskrive holdbarheden af sit tgj, benytter man andre beskrivelser
end udholdende, f.eks. ”waterproof” eller “durable”.

Sport 24 er deres storste og eeldste kunde og er det stadig i dag. Sport 24 keber
mange varer fra Sports Group pa tveers af alle Sports Groups meerker.

WATERNLIFE er ikke en konkurrent til Sports Group, men kan blive det. De
opererer ikke i samme marked, og Sports Group er ikke for stodt pa WATERN-
LIFE.

Det er uheldigt, at WATERNLIFE producerer stremper under meerket DANISH
ENDURANCE.
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Det vil veere neerliggende at tro, at folk kan forveksle disse stremper med Sports
Groups ENDURANCE-stremper.

I antal er stromper den storste varekategori inden for ENDURANCE-meerket.
Derudover salger Sports Group hardware, soft goods, handvaegte samt lgbejak-
ker og lebebukser af maerket ENDURANCE.

ENDURANCE blev hurtigt Sports Groups sterste marke med stor succes.

Sports Group seelger altid business-to-business og er derfor ikke konkurrent
med deres kunder, sportsbutikkerne. De er engrosselger. Hvis Sports Groups
produkter saelges online, er det deres kunder, der seelger det.

Sport 24 udsender ét katalog om maneden, og der er Sports Groups varer altid
med. Sports Group er Sport 24’s sterste leverander, og Sports Group saelger for
ca. 200 mio. kr. til Sport 24. Katalogerne bliver altid husstandsomdelt, og Sports
Groups varer har veeret vist i katalogerne siden 2013. De bruger mange penge
pa at veere med i katalogerne. De kataloger, som Sports Group selv producerer,
leveres kun til Sport 24 og Sportigan.

12015 var Sports Groups kendskabsgrad hgj. Han tror, at Sports Group var i top
tre eller top fem af storste brands inden for performance-kategorien. Sports
Group er vesentligt storre end Fusion og Newline.

Sports Group blev opmarksomme pa WATERNLIFEs DANISH ENDURAN-
CE-produkt pa et mode med deres advokater.

Hvis Sports Group havde opdaget DANISH ENDURANCE-produkterne tidli-
gere, havde de ogsa anlagt sag tidligere. Han havde ikke for denne sag hort om
WATERNLIFE eller deres produkter, da de feerdes ikke i samme kanaler.

Han mener, at DANISH ENDURANCE og ENDURANCE er for tet pa Sports
Groups meerke.

Med ENDURANCE egnskede Sports Group et varemeerke, der var let at udtale,
og de ville ogsa gerne signalere, at meerket relaterede sig til performance-kate-
gorien.

Han er bekendt med, at endurance-sport betegner visse udholdenhedssports-
grene.

De har overvagning pa nogle af deres meerker men ikke pA ENDURANCE. Vis-
se varemeerker registrerer de ikke. Da de stiftede Sports Group, havde de ikke
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sa mange penge, men det har de nu, og da ENDURANCE-maerket voksede, pri-
oriterede Sports Group at beskytte det.

Sports Group og Sport 24 har hovedkvarterer ved siden af hinanden i Silkeborg.
Han har et ejendomsfirma sammen med ejeren af Sport 24, Henrik Bruhn Jen-
sen. De har kendt hinanden leenge for, han stiftede Sports Group.

Sports Group har ogsa solgt varer til andre end Sport 24, f.eks. Intersport og
Sportmaster.

Han mener, at de 33 mio., der fremgar af revisorerkleeringen, er hojt for et
nystartet firma. Han forklarer, at Sports Group har omsat for 300 mio. kr. fra
august 2015 til august 2019, fordi Sports Group er vokset meget og har faet kon-
torer mange flere steder. De sidste tre ar er Sports Group ikke vokset i Dan-
mark, men Sports Group er til gengeeld vokset i Sverige, Tyskland, Finland og
Norge.

Sports Group har ikke tidligere faet udarbejdet en markedsundersogelse vedro-
rende kendskabsgraden for ENDURANCE-mearket. Sports Group har heller ik-
ke tidligere faet udarbejdet andre markedsundersogelser. Sports Group kender
til deres omsaetningstal i forhold til deres kunder. Kunderne offentliggor, hvem
der er deres storste leveranderer, og pa den baggrund kan Sports Group regne
ud, hvad deres markedsandel cirka er.

Johan Nikolaj Due har forklaret bl.a., at han oprindeligt er uddannet journalist.
Han arbejdede tidligere for Lifestraw i USA, der producerer vandfiltre. Hos Li-
festraw var han marketings- og kommunikationsansvarlig. Da han vendte tilba-
ge til Danmark, stiftede han WATERNLIFE i 2013 og fik rettighederne til at szel-
ge Lifestraws vandfiltre. Vandfiltrene var oprindeligt udviklet til Afrika, men
der var ogsa stor eftersporgsel pa vandfiltrene i USA fra udenders sportsudeve-
re.

Da han kom hjem fra USA, havde han bemzerket, hvad der var sket med online-
markedet pa sportsomradet, og hvad Amazon skabte af resultater i USA. Kort
efter stiftelsen aft WATERNLIFE blev han og hans bror overbevist om, at de
sammen skulle udarbejde deres eget brand, som skulle veere online tilgeengeligt
samt fokuseret pa sport og endurance. Han har selv lobet maraton i 25 ar, og
han har set og fulgt med i markedet. Han ved, hvor meget fokus, der var og er
pa hoj kvalitet.

Pa baggrund af online undersogelser endte de med maerket DANISH ENDU-
RANCE. Nar de blot sggte pa "ENDURANCE”, kom der mange resultater frem,
men nar de kombinerede ordet med "DANISH”, var der ikke andre, der brugte
det meerke.
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I starten af 2015 modte de en dansk producent af stremper, Comfysocks, som
de havde en god dialog med. Comfysocks havde en produktion af stremper i
Litauen. I begyndelsen af 2015 gik WATERNLIFEs stremper i produktion, og
de modtog deres produkter i maj/juni 2015, hvorefter varerne blev tilgeengelige
pa Amazon den 5. august 2015. Den 16. august 2015 kunne de konstatere det
forste officielle salg.

Markedet for sportstej er et utroligt konkurrencepreeget marked. Der er mange
detailbutikker, sa WATERNLIFE valgte at seelge online. Det er fremtiden, og
hvis man som virksomhed skal klare sig, skal man have en klar strategi. Derfor
valgte de at fokusere pa onlinesalg. Der findes ikke en dansk Amazon-side,
men man kan tilga og handle pa andre landes Amazon-sider. Amazon er naevnt
blandt de storste fem online-seelgere pa det danske marked. De er overalt.

Deres egen hjemmeside, www.danishendurance.com, blev udarbejdet i 2016.

Salget har udviklet sig rigtig godt, og WATERNLIFE er vokset meget siden
virksomhedens start. Deres gennemsnitlige arlige veekst ligger pa 100 %, og de
har en mio. unikke kunder. Kunderne er ikke kun danske.

Forklaringen pa deres succes er en kombination af godt design og god kvalitet.
Derudover arbejder de teet sammen med deres danske ambassaderer, der tester
og bruger deres produkter. De har ogsa indgaende kendskab til, hvordan onli-
nemarkedet fungerer.

DANISH ENDURANCE-produkterne udger ca. 90 % af WATERNLIFEs samle-
de omseetning. Danmark er ikke deres storste marked. Nar man er en online-
virksomhed, kigger man ikke sa meget pa det geografiske salg, men han vil esti-
mere, at stremperne har omsat for ca. to mio. kr. pa det danske marked.

Der er ikke noget, der tyder pa, at WATERNLIFEs vaekstprognose ikke skulle
holde. De har en vigtig julesaeson foran sig.

Deres forventede nettoresultat for skat i 2019 er 20 mio. kr. De haber, at det ogsa
er tilfeeldet i 2020.

Nedlaeggelse af et forbud i Danmark ville veere meget negativt. WATERNLIFE
er danske i hele deres DNA, og hele deres udvikling, deres medarbejdere og
ambassaderer er i Danmark.

Nar de bruger meerket DANISH ENDURANCE, handler ENDURANCE-delen

om begrebet endurance, som fylder meget i sportsudeveres bevidsthed i for-
hold til leb, cykling, bjergbestigning, triatlon mv. WATERNLIFE ville gerne
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markedsfore sig inden for disse omrader, og endurance kunne ogsa forstas sa-
dan, at udholdenheden og styrken i produktet kunne hjeelpe sportsudeverne
med at udholde og flytte deres egen greense. DANISH-delen af Danish Endu-
rance valgte de for at signalere kvalitet, som Danmark er kendt for. De ville ger-
ne koble dansk kvalitet til deres produkter, idet de er stolte af at komme fra
Danmark.

Endurance-begrebet har udviklet sig meget. Som journalist skrev han i 1999 om
maratonleb. Dengang var der ikke meget, der handlede om endurance-sport,
men i dag fylder det utroligt meget. Det er naesten useedvanligt, hvis man ikke
har en ironman pa CV’et. Endurance-sport har udviklet sig ekstremt meget.

Endurance-begrebet bliver brugt meget. Alene pa Bornholm er der fem ”“endu-
rance-leb” om aret.

WATERNLIFE markedsforer sig primeert online, og de bruger alle kanaler; Ins-
tagram, Facebook, Google samt diverse bloggere og ambassaderer, som er en-
durance-atleter og olympiske atleter.

Han blev forste gang opmaerksom pa Sports Group i 2016, da han leeste om dem
i en avisartikel i Borsen. Han leeste, at de var blevet opkebt af en kapitalfond. I
artiklen stod der ikke noget om ENDURANCE, men i en senere avisartikel fra
april 2017 var der endnu en artikel, hvor Sports Group og ENDURANCE-meer-
ket var neevnt som et af de 12-14 maerker, som selskabet arbejdede med. Deref-
ter lavede han en kort sggning pa nettet for at se, hvor aktive Sports Group var
pa de sociale medier, og om de havde en webshop. Det havde de ikke.

Han var ikke nerves for en mulig konflikt. Selvfelgelig vil man gerne have, at
der ikke er nogen, der er i neerheden af ens eget meerke, men Sports Group ar-
bejdede med meget fa kunder i retailsegmentet, sa han var ikke bekymret.

Comfysocks er stadig deres leverander. Han har aldrig dreftet Sports Groups
ENDURANCE-marke med Comfysocks. Han er ikke bekendt med, at Com-
tysocks har veeret leverander til Sports Group.

De bad deres revisor udarbejde en revisorerkleering, og han stoler pa den erklee-
ring, som de har faet udarbejdet.

Endurance betyder udholdenhed i forbindelse med sport. WATERNLIFE har
valgt at sige, at endurance kan betegne varen. Varen kan hjelpe deres kunder
med at levere bedre resultater. Deres stromper kan “endure”.

WATERNLIFE vil gerne associere sig med endurance-sport.
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Han kan ikke svare pa forbrugernes vegne, om der er forvekslingsrisiko. Ordet
endurance gar selvfolgelig igen i begge maerker, men det er to forskellige pro-
dukter.

Klaus Midtgaard har forklaret bl.a., at han er indkebsdirekter hos Sport 24. Han
har veeret beskeeftiget i sportstejsbranchen siden 1987, og han har haft med ind-
kob at gore i alle drene. Han beskeeftiger sig bl.a. med alle leveranderaftalerne,
og han har indgaende kendskab til den danske sportstejsbranche.

Sport 24 er en kaede, som har 90 egne butikker. Derudover har Sport 24 franchi-
sebutikker under Sport 24-brandet og Sportigan-brandet, som Sport 24 ejer.

Sport 24’s malgruppe er Familien Danmark, herunder seerligt kvinder mellem
28-45 ar, som har stiftet familie og derfor har brug for et bredt sortiment til alle
aldre. De sealger varer inden for fodbold, badminton, leb og fitness.

Deres konkurrenter er andre kaeder som Sportmaster og Intersport og derud-
over onlinesalg i det hele taget.

Sport 24 selger ENDURANCE-produkter, og det har de gjort siden efteraret
2013. Sport 24 og Sports Group har arbejdet sasmmen i al den tid, firmaerne har
eksisteret, og de har arbejdet sammen pa tveers af alle varegrupperne. Sport 24
bruger Sports Group til at levere varer til det billigste prisniveau, ”price entry
niveau”, hvor de har mange kunder. Sport 24 har 150 leveranderer i sin porte-
tolje, hvoraf Sports Group er den storste.

ENDURANCE er det brand, der omszetter bedst hos Sport 24. Det omsaetter
bedre end Nike og Adidas.

Bjarne Jeppesen lancerede brandet, og Sport 24 kom i den forbindelse med in-
put til, hvad Sport 24 mente, at de kunne saelge, f.eks. lobeshorts, tights, jakker
mv.

Ordet endurance betyder fysisk udholdenhed. Det er en fysisk aktivitet, hvor
man belaster kroppen. Toj kan ikke vaere udholdende, men det kan vaere hold-
bart.

Andre meerker end Sports Groups ENDURANCE-meerke burde ikke have no-
get behov for at beskrive deres varer med betegnelsen “endurance”.

Sport 24’s markedsandel er sveer at definere, men i Danmark har de omkring 30
% af det totale marked.
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Sport 24’s markedsfering har veeret landsdeekkende siden 2013, sa han tror, at
de fleste forbrugere har haft mulighed for at stifte bekendtskab med ENDU-
RANCE-meerket.

Man kan ikke handle i Sport 24’s butikker uden at se ENDURANCE. Meerket
har ofte veegplaceringer i afdelingerne for fitness og lab.

Sport 24 distribuerer deres kataloger via Post Nord. De har udarbejdet ca. ti ka-
taloger om aret siden 2013 og gor det stadig, men efter 2016 er det hele ogsa ga-
et online. Katalogerne bliver dog stadig omdelt. Der er mange maerker i katalo-
gerne, men markedsforingen af ENDURANCE er det, der fylder mest.

12013 omdelte Sport 24 ogsa nyhedsbreve, men de er ikke blevet gemt. ENDU-
RANCE har dog helt sikkert veeret naevnt. I dag er der 700.000 medlemmer i
Sport 24’s kundeklub, der modtager nyhedsbreve.

Han har aldrig hert om endurance-sport.
Dan Holmgren har forklaret bl.a., at han er direkter for brancheforeningen,

Sportsbranchen.dk. Han er butiksuddannet og har arbejdet i 40 ar i sportsbran-
chen med produktion og detail.

Sportsbrancen.dk varetager leveranderernes interesser. Brancheforeningen la-
ver aftaler om pension og forsikringer, sa leverandererne kan fa det billigere, og
derudover producerer Sportsbranchen.dk et brancheblad. Sportsbranchen.dk
har ogsa en juridisk afdeling, hvis deres medlemmer har problemer. Deres
medlemmer er butikker og leveranderer, der arbejder med sport.

Han var tidligere indkebschef for Sportigan, som er ejet af Sport 24. Sports
Group er guldmedlem hos Sportsbranchen.dk. WATERNLIFE er ikke medlem.

Han foretog ingen undersggelser, da Sports Group kontaktede ham med
sporgsmalene til brug for retssagen. Han star inde for de svar, som han har gi-
vet i mailen. Hans forudseetning for at svare pa spergsmalene fra Sports Group
var hans viden omkring branchen, som han har vaeret en del af i 40 ar. Derud-
over har han i sin tidligere anseettelse hos Sportigan veeret kunde hos Sports
Group, og hans opgave er nu hos Sportsbranchen.dk at seette sig ind i, hvad der
foregar i markedet.

Han kender ikke til begrebet endurance-sport, og han mener ikke, at det vil vee-
re et problem, hvis Sports Group far eneret til ordet endurance. Han mener ik-
ke, at andre ber kunne gore brug af endurance. Sa bliver forbrugerne forvirre-
de, og kunderne kan komme til at forveksle produkterne.
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Sportsbranchen har 300 medlemmer og kunne potentielt fa 500 i alt. Sa de re-
praesenterer ca. 3/5 dele af branchen.

Parternes synspunkter
For SPORTS GROUP DENMARK A/S, er der i det veesentlige procederet i over-
ensstemmelse med pastandsdokumentet af 15. oktober 2019, hvoraf fremgar:

7

2. Anbringender
2.1. Processuelt

WATERNLIFE gjorde i sit svarskrift geeldende, at Sports Group Denmarks oprin-
delige pastand 2 skulle afvises, da den efter WATERNLIFEs opfattelse i det hele

kunne rummes i den oprindelige pastand 1.

Sports Group Denmark har pa denne opfordring praeciseret sine pastande, saledes
at det nu tydeligere fremgar, at den oprindelige pastand 1 reelt var subsidieer i for-

hold til den oprindelige pastand 2.

Til dette gores det fortsat geeldende, at der er en indholdsmaessig forskel pa de to

pastande, der berettiger, at begge fremmes.

Den principale pastand 1 (daveerende pastand 2 fra steevningen) vedrerer nemlig
al brug af betegnelserne i forbindelse med al salg og markedsfering af varerne om-

fattet af pastanden.

Den subsidieere pastand dertil (daveerende pastand 1 fra steevningen), vedrerer
derimod udelukkende den fysiske patrykning af betegnelserne pa de pageeldende

varer.

2.2. Forbudsbetingelserne

Til stette for de nedlagte pastande gores det overordnet geeldende, at forbudsbetin-

gelserne i retsplejelovens kapitel 40 er opfyldte.

2.3. Vedrgrende retsplejelovens § 413, nr. 1 - Sports Group Denmarks ret

Med henvisning til retsplejelovens § 413, nr. 1, har Sports Group Denmark godt-
gjort eller sandsynliggjort at have en ret til det paberabte ENDURANCE-varemeer-
ke, samt at Sports Group Denmark har en interesse i at soge denne ret beskyttet

gennem nedleeggelse af forbuds- og pabudspastandene.

2.3.1. Sports Group Denmarks retticheder til ENDURANCE

Udover den paberabte danske varemeerkeregistrering, fastholder Sports Group
Denmark, at det figurlige varemaerke til ENDURANCE var steerkt indarbejdet og

velkendt for sportstej og sportsudstyr i omsaetningskredsene i Danmark pa tids-
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punktet for pabegyndelsen af WATERNLIFEs erhvervsmaessige brug af DANISH
ENDURANCE, som efter WATERNLIFEs udsagn skulle have veeret i brug siden
“medio 2015”, og at denne velkendthed fortsat bestod pa tidspunktet for WA-
TERNLIFEs indlevering af varemaerkeansegningen i 2019 og op til denne sags an-

leeg.

Sports Group Denmark fastholder derfor, at man har godtgjort, eller som det
mindste sandsynliggjort, at Sports Group Denmark har den ret der soges beskyttet
ved forbuddene og pabuddet.

Det er dokumenteret, at Sports Group Denmark skabte meerket i efterdret 2012, og

at meerket blev taget i brug overfor eksterne kundeemner den 2. januar 2013.

Sports Group Denmark tog siledes meerket i brug godt og vel 2,5 ar for WATERN-
LIFE angiveligt skulle have haft sit forste enkeltstdende salg til en dansk kunde, via

Amazon.de.

Dertil fastholder Sports Group Denmark, at ikke blot figurmeerket men ogsa ord-
elementet ENDURANCE har oprindeligt seerpraeg — ogsa for sportstej — og at
Sports Group Denmarks brugsbaserede rettigheder derfor blev stiftet allerede den
2. januar 2013.

Ud fra korrespondancen med Patent- og Varemaerkestyrelsen ved bilag 13, ved
WATERNLIFEs fuldmeegtiges ansogning af ENDURANCE som dansk ordmeerke
for sportstoj, er det da ogsa tydeligt, at Patent- og Varemeerkestyrelsen opfatter or-
det ENDURANCE som tilstraekkeligt seerpreeget til at opna varemeerkeretlig be-
skyttelse for netop sportstej.

Forst da anseger selv protesterer, aendrer Styrelsen sin opfattelse til at ENDURAN-
CE skulle veere beskrivende. Af dbenlyse grunde modsaetter ansoger sig ikke den-
ne nye vurdering. Havde der i stedet vaeret tale om en reel ansggning, med reel in-
teresse for ansegger, kunne ansoger have gjort flere vaesentlige modsynspunkter

geeldende;

Forst og fremmest, mé det erindres, at reglen om afvisning af varemeerkeregistre-
ring af et beskrivende ord skal fortolkes snaevert, sdledes at reglen effektivt adskil-

ler sig fra kravet om seerpreeg.

Saledes folger det af fast retspraksis, at formalet med denne konkrete absolutte hin-
dring forfelger et mal om at friholde betegnelser, som branchen, enten nu eller i
fremtiden, ma forventes at anvende i almindelig daglig tale, nar de skal beskrive

og seelge de pageeldende produkter.
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Til dette ma det understreges, at sporgsmalet om hvorvidt ordet ENDURANCE
skulle veere beskrivende i Danmark, ikke ma afgeres pa baggrund af abstrakte
overvejelser. Vurderingen skal i stedet foretages meget konkret, og vedrere de

konkrete ansogte varer.

De ovenstdende principper folger blandt andet af praksis fra EU-domstolen, neer-
mere bestemt Koninklijke KPN Nederland, C.363/99, EU:C:2004:86, preemis 54 og
55 og C-363/99, ‘Postkantoor’, EU:C:2004:86, preemis 74 og 77.

Det er ikke overraskende, at Styrelsen i stedet afslog varemeerkeansggningen, nar
ansgger selv bad om det. Styrelsen fglger trods alt ogsa forhandlingsmaksimens
principper, pa samme made som domstolene — Hvis ansgger ensker en varemeer-

keansegning tilbagetaget, skal Styrelsen jo netop imedekomme dette onske.

Havde Styrelsen i stedet fastholdt sin oprindelige vurdering, kunne de have gjort
dette med staerke holdepunkter i ovenstaende praksis, ud fra den betragtning at
ENDURANCE blot er et suggestivt maerke, som efter fast retspraksis er registrerba-

re.

Konkret i forhold til ordmeerket ENDURANCE ma det fortsat holdes for gje, at or-
det ENDURANCE jo slet ikke giver en meningsfuld beskrivelse af varernes egen-
skaber. Det er i stedet netop en suggestiv henvisning til en egenskab som milgrup-

pen - via noget andet end varerne selv - ensker at besidde.

Dertil ma det erindres, at varemaerker jo tit og ofte netop far tilfort deres kom-
mercielle veerdi af deres evne til at skabe meningsfulde associationer mellem varer
og kendte koncepter, som netop i relation til de konkrete varer opfattes som attrak-

tive - Herunder ogsa konceptet om “udholdenhed” for sportstej.

Nar suggestive ord anvendes som varemeerker for de pageeldende varer kraeves
der stadig fantasi, tankevirksomhed eller tolkning, for der kan drages en konklu-
sion om varernes egenskaber. Pa dén made er der en veesentlig sondring overfor

beskrivende ord/meerker, der omgdende beskriver konkrete egenskaber ved varerne.

Det ses da ogsa tydeligt ved Styrelsens veegrende begrundelse, at end ikke Styrel-

sen — presset af ansoger selv — har kunnet afsld meerket med en klar begrundelse.

Styrelsens begrundelse viser en meget abstrakt og tankekraevende proces, nemlig
en tredelt tankeproces, hvor forbrugeren forst 1) skal overseaette ordet til “udhol-
denhed”, hvorfra 2) forbrugeren skal opfatte en besked om, at varen er produceret
med henblik pa at veere holdbar, hvortil 3) forbrugeren skulle konkludere at materia-

let er i stand til at klare modstand og noget meget anstrengende.



24

Det er Sports Group Denmarks opfattelse, at Styrelsen netop er gaet for vidt, og at
Styrelsen har beveaeget sig ind pa en abstrakt tankegang uden konkret hold i virke-

ligheden, blot for at imedekomme ansogers eget enske om afvisning.

Sports Group Denmark medgiver, at disse tankespring miske kunne have vaeret ak-
tuelle safremt det ansogte meerke havde bestéet af en mere mundret og i daglig tale
anvendt bejning af konceptet, sisom "ENDURING” eller "UDHOLDENDE” — Men

det er ikke disse ord som skal vurderes.

Dertil ma det ogsa holdes for gje, at ord og vendinger som kan opfattes som vee-
rende anprisende i bredere forstand, 0gsd er registrerbare, nar de blot henviser til
vage positive konnotationer til koberen eller producenten af varerne uden specifikt
at henvise til selve varerne og tjenesteydelserne. Dette folger blandt andet af C-
517/99, Bravo, EU:C:2001:510, hvor BRAVO var registrerbart da det netop var
uklart, hvem der siger "BRAVQO" til hvem, og hvad der bliver anprist.

Der er sdledes intet der tilsiger, at ENDURANCE skulle opfattes som andet end et

suggestivt maerke.

Det er derfor registrerbart.

Dernzest ma det holdes for gje, at Sports Group Denmarks kendetegn end ikke er et

ordmeerke, men netop er et figurmeerke.

Dertil er der tale om en brugsbaseret rettighed, hvor dén brug der geres, netop er
udtryk for en virkelig anvendelse af ordelementet i en figurlig udformning. Meerket
bruges saledes pa fysiske placeringer, hvor forbrugerne netop er vant til at se og be-

arbejde forretningskendetegn.

Det er derfor ogsd vaesentligt for seerpraegsvurderingen, at Sg- og Handelsretten ta-
ger i betragtning, hvordan de relevante forbrugere konkret modes af Sports Group
Denmarks kendetegn. Dernzest ma Se- og Handelsretten vurdere, om forbrugerne i
disse konkrete tilfeelde matte opfatte betegnelsen ENDURANCE og det dertilho-

rende logo som et forretningskendetegn eller som en beskrivende betegnelse.

I'blandt andet kataloget ved bilag 18, er der vist en reekke konkrete eksempler pa
hvordan ENDURANCE star patrykt pa “typiske” varemaerkeplaceringer pa Sports
Group Denmarks sportstej. Det er Sports Group Denmarks opfattelse, at forbruger-
ne helt abenbart vil opfatte det patrykte logo og teksten ENDURANCE som et for-

retningskendetegn.

Opsummerende er det saledes Sports Group Denmarks klare opfattelse, at bade fi-
gurmerket og ordelementet ENDURANCE har oprindeligt seerpreeg, da bade or-

det og logoet lykkes med at kommunikere kommerciel oprindelse.
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Séfremt Sg- og Handelsretten méatte veere uenig heri, fastholdes det fortsat, at
Sports Group Denmarks ENDURANCE-varemeerke er steerkt indarbejdet og vel-

kendt i den danske omsaetningskreds.

WATERNLIFE har gjort geeldende, at den indbyrdes prioritetsstilling mellem par-
ternes anvendelse af henholdsvis ENDURANCE og DANISH ENDURANCE, her-
under skeringsdatoen for opnaelsen af indarbejdet seerpraeg, skulle veere den 9.
marts 2015. WATERNLIFE har begrundet dette med, at WATERNLIFE dén dag
neevnte varemaerket DANISH ENDURANCE for forste gang - konkret til sin egen

producent, i en e-mail.

Dertil ma det holdes for gje, at det folger af Varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 3) at
brugsbaserede rettigheder forst stiftes, nar brugen har et omfang, der er af mere

end lokalt afgreenset karakter.

Bestemmelsen er for nyligt blevet eendret, hvorved det er preeciseret, at den blotte
ibrugtagning af et varemaerke er saledes ikke i sig selv tilstraekkelig til at stifte en
varemeerkeret. Den skete brug skal derimod have et vist omfang, herunder i dens
geografiske udstreekning, saledes at varemaerket kan anses for at veere taget i brug

i relation til den relevante omseetningskreds pa en tilstraekkelig effektiv made.

I'lovbemeerkningerne er det som eksempel anfort, at brug af kendetegnet pa inter-
nettet ikke i sig selv udger en brug, der er af mere end lokalt afgraenset karakter,
uanset om en sadan brug medferer, at enhver i princippet har mulighed for at tilga
den eller de hjemmesider, hvor kendetegnet anvendes, idet den blotte tilstedevee-
relse pa internettet ikke i sig selv medferer, at en tilstreekkelig del af den relevante

omsaetningskreds faktisk har veeret eksponeret for kendetegnet.

Fra retspraksis kan blandt andet neevnes U 2019 265 V, hvor Restaurant Malt i Ke-
ge ikke havde stiftet varemaerkeret til kendetegnet og kunne derfor ikke forbyde
brugen af Malt for en restaurant i Aarhus, hverken efter VML § 3, eller MFL § 22.
Markedsferingen havde hovedsageligt bestaet af anbefalinger fra kunder herunder

pa TripAdvisor, samt af opslag pa Facebook og Instagram.

WATERNLIFE har dermed heller ikke eksponeret den relevante danske omsaet-
ningskreds for sit varemaerke for allertidligst den 8. juni 2016, hvor man indrykker

en annonce — ikke artikel — pa bloggen bedrehusoghave.dk.

Faktum er, at WATERNLIFE ikke har vist, at DANISH ENDURANCE overhovedet
markedsferes i Danmark, andet end ved sporadiske og mindre delte opslag pa de

sociale medier (som ganske vist 0gsd kan tilgas i Danmark).

I henhold til principperne fra retspraksis ovenfor, er denne aktivitet ikke tilstraek-

keligt til at dokumentere en dansk brugsbaseret rettighed. Dertil ma det ogsa hol-
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des for gje, at eksport ej heller gor, at den relevante danske omsaetningskreds bliver
eksponeret for maerket, hvorfor WATERNLIFE ej heller ved sin eksport til udlan-
det kan siges at have stiftet en brugsbaseret rettighed.

Som folge af dette, og det foreliggende grundlag hvor den fremlagte markedsfe-
ring enten foregar i udlandet pa engelsk, pa sociale medier med meget lille raekke-
vidde, eller ved hvad der antageligvis er nogle meget sma danske blogs, er det
Sports Group Denmarks opfattelse, at WATERNLIFE ikke har dokumenteret et re-
elt handgribeligt tidspunkt, hvor DANISH ENDURANCE skulle veere taget i brug

i Danmark for forste gang.

I kontrast hertil har Sports Group Denmark fremlagt fakturaer og markedsfering
hidrerende fra sine ENDURANCE-kollektioner, som godtger en serligt omfatten-

de reekkevidde og tilstedeveerelse pa det danske marked.

Uanset hvilket tidspunkt Se- og Handelsretten matte leegge til grund som relevant
skeeringsdato for indarbejdet seerpraeg, kan det konstateres, at Sports Group Den-
mark allerede havde omsat for 52.270.054,25 kr. pa engrosniveau i det Danske Kon-
gerige alene, for WATERNLIFE angiveligt skulle have haft sit forste salg til én
dansk kunde.

Dertil er det Sports Group Denmarks erfaring, at Sports Group Denmarks engros-
omsaetning eksklusiv moms ovenfor reelt afspejler en estimeret detailomseetning

pa over 250.000.000 kr. inklusiv moms.

Betragtes salgstallene til og med hele 2015 havde Sports Group Denmark allerede
pa dét tidspunkt leveret over 1 million ENDURANCE-vareartikler.

Derudover, stadig inden WATERNLIFEs forste salg i Danmark, havde Sports
Group Denmark fremvist ENDURANCE-kollektionerne pa flere messer, hvortil
Sports Group Denmarks kunde, Sport 24, allerede gentagne gange havde hus-
standsomdelt markedsfering af ENDURANCE kollektionerne.

Det er Sports Group Denmarks opfattelse, at der med disse omfattende salgstal og
den husstandsomdelte markedsfering er tilstraekkeligt grundlag for at konkludere,
at Sports Group Denmarks varemarke ENDURANCE var kendt for den relevante

forbruger allerede i sommeren 2015.
Som supplement til dette materiale har Sports Group Denmark indhentet en udta-
lelse fra den relevante og toneangivende brancheforening i Danmark, nemlig

Sportsbranchen DK.

Udtalelsen fremgar af bilag 22.
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Ogsa her er vurderingen, at de preesterede salgstal for ENDURANCE-kollektioner-
ne helt overordnet er udtryk for en hgj omsaetning, nar der sammenlignes med

branchens overordnede volumen.

Dertil udtalte brancheforeningen, at den gennemsnitlige danske professionelle en-
grosindkeber af sportstgj, pa nuveerende tidspunkt, med 100 % sikkerhed ma veere
bekendt med Sports Group Denmark’s sportstejmeerke ENDURANCE, og at dette

bestemt ogsa matte have veeret tilfeeldet allerede i 2015.

Samme konklusion gives, nar der sporges ind til det formodede kendskab hos for-
brugerkredsen - ENDURANCE-kollektionerne vurderes at have solgt i s& stor en
volumen og med sa hej hastighed, at den gennemsnitlige forbruger ma veere be-

kendt med meerket, og matte have vaeret det allerede tilbage i 2015.

Brancheforeningen har ogsa udtalt, at det ikke vil udgere et problem for branchen,
hvis Sports Group Denmark far eneret til at patrykket ordet ENDURANCE som

varemeerke pa sportstoj.

At den relevante brancheforening netop vurderer, at der ikke er grundlag for at fri-
holde betegnelsen for sine medlemmer, er efter Sports Group Denmarks opfattelse
et steerkt holdepunkt for, at ogsa Se- og Handelsretten trygt kan indremme Sports
Group Denmark denne eneret, uden at denne eneret gor skade pa konkurrencen i

branchen.

Snarere ma det efter Sports Group Denmarks massive markedsferingsmaessige
indsats og salg netop veere i forbrugernes og markedets interesse, at Sports Group
Denmark far mulighed for at beholde eneretten til ENDURANCE, og dermed sik-
re, at forbrugere ikke forveksler dette med lignende varemaerker, sdsom DANISH
ENDURANCE.

2.3.2. WATERNLIFEs kraeenkende handlinger

WATERNLIFE er imidlertid et dansk selskab som, uagtet Sports Group Denmarks
rettigheder til ENDURANCE, blandt andet producerer, importerer, markedsferer
og seelger bekleedningsgenstande og tilbeher til sportsbrug under betegnelsen DA-
NISH ENDURANCE.

Udover anvendelsen af DANISH ENDURANCE i sin markedsfering, patrykker og
pasyer WATERNLIFE ogsa DANISH ENDURANCE som varemeerke pa sine varer

og deres emballage.

Dermed gor WATERNLIFE erhvervsmaessig brug af et varemaerke, hvori Sports
Group Denmarks varemeaerke ENDURANCE er identisk gengivet, for varer, som er
identisk med de varer for hvilke Sports Group Denmarks varemaerke er registreret,

anvendt og velkendt.
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Det gores geeldende, at ENDURANCE og DANISH ENDURANCE er dels forveks-
leligt med Sports Group Denmarks varemaerker ENDURANCE ATHLECIA og
ENDURANCE, ligesom brugen medferer en risiko for udvanding af Sports Group

Denmarks varemeerke.

Eftersom WATERNLIFEs produkter ikke er bragt i omseetning i Danmark med til-
ladelse fra Sports Group Denmark, udger WATERNLIFEs handlinger en kraenkel-
se af sagsogernes rettigheder efter den danske varemeerkelov og markedsferings-

lov, herunder varemezerkelovens § 4, stk. 1, nr. 1, jf. § 4, stk. 3, nr. 1 - 3.

Derudover er WATERNLIFEs og deres sponsorerede sportsatleters konkrete an-
vendelse af betegnelserne DANISH ENDURANCE og ENDURANCE pa Instagram
i seerlig hoj grad egnet til at skabe en risiko for forveksling med Sports Group Den-
marks virksomhed, herunder Stine Troest’s kommercielle budskaber som I am

@stinatroest A Danish Endurance ambassador and a runner”.

Det samme geelder dét interview med WATERNLIFE ApS’ direktor og stifter, Ni-
colaj Due, som fremgar af danishendurance.com, og som er vedlagt ved bilag 12. 1
dette interview anvendes ordet “Endurance” flere gange med stort begyndelses-

tegn midt i en seetning, herunder under punkt 4:

4. Is DANISH ENDURANCE a performance brand?
No. It is an Endurance brand.

Lignende kommerciel brug af det enkeltstdende ord “Endurance” med stort begyn-

delsesbogstav anvendes ved folgende seetning:

“5. Who is this brand for, then?

Endurance is personal. It is about setting your own goals. Your Endurance
goal can be to run 5K for the first time in your life or to climb Mt. Everest
without the use of oxygen like Rasmus Kragh, who is one of our great ambas-

sadors.”

Dette, og seerligt maden hvorpa WATERNLIFE blot har tilfejet den geografiske op-
rindelsesbetegnelse DANISH til Sports Group Denmarks velkendte kendetegn EN-
DURANCE, resulterer i en markedsfering af produktet, der efter Sports Group

Denmarks opfattelse tydeliggor en intention om at skabe forveksling, samt at snyl-
te pa sagsogernes renommeé og kendskabsgrad i markedet, som er resultatet af leen-
gerevarende, omfattende og omkostningsfulde markedsferingsmeessige investerin-

ger.

WATERNLIFE har saledes med sin erhvervsmaessige anvendelse af betegnelsen
DANISH ENDURANCE og sin konkrete markedsfering ogsa gjort sig skyldig i
snyltende markedsforing, i strid med ikke blot varemaeerkeloven, men ogsa i strid

med markedsferingslovens § 20.
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Sportsbranchen udtaler da ogsa i bilag 22, nar adspurgt, at det hverken er nedven-
digt eller rimeligt at andre skulle anvende ENDURANCE som varemeerke, hvortil
de mener, at forbrugerne vanskeligt vil kunne skelne mellem forskellige ENDU-

RANCE-varemeerker, hvis disse ogsa anvendes for sportstej.

I dén forbindelse er det efter Sports Group Denmarks opfattelse helt abenlyst, at
forbrugerne netop vil antage en kommerciel forbindelse, nar de efterfolgende ser
andre sportsbekleedningsgenstande som er patrykt ENDURANCE eller DANISH
ENDURANCE pa de samme “typiske” varemaerkeplaceringer, som branchen gor
brug af.

Dertil er det Sports Group Denmarks opfattelse, at forbrugerne slet ikke vil bemeer-
ke den stilistiske forskel, nar der sammenlignes med fonten i WATERNLIFEs vare-
meerke DANISH ENDURANCE. Tilfojelsen af den beskrivende geografiske beteg-
nelse DANISH er pa ingen made tilstraekkeligt til at overkomme dén formodning

for kommerciel forbindelse, som forbrugerne matte antage der eksisterer.

Dertil er det Sports Group Denmarks opfattelse, at forbrugerne snarere vil antage,
at Sports Group Denmarks ENDURANCE-marke kunne vare udenlandsk, og at
DANISH ENDURANCE skulle hidrere fra en ny lokal dansk division af dét EN-
DURANCE-meerke som de allerede har set og kender.

2.3.3.  Konklusion

Som resultat af det ovenstaende, er det godtgjort, eller i det mindste sandsynlig-
gjort, at Sports Group Denmark har stiftet en gyldig brugsbaseret varemaerkeret til
ENDURANCE for WATERNLIFE péabegyndte sin brug af DANISH ENDURAN-
CE, hvad enten Sg- og Handelsretten matte finde at ENDURANCE har oprindeligt
saerpraeg eller indarbejdet seerpraeg, og at Sports Group Denmark derfor har ret til
at forbyde WATERNLIFEs kreenkende brug af DANISH ENDURANCE, som pa-

staet.

24. Vedrgrende retsplejelovens § 413, nr. 2 — Forbud og pabud er ngdvendige

Det gores gaeldende, at denne betingelse ogsa er opfyldt allerede idet WATERNLI-
FE gor brug af den kreenkende betegnelse DANISH ENDURANCE, og da WA-
TERNLIFE udtrykkeligt afviser at ophere brugen frivilligt.

2.5. Vedrgrende retsplejelovens § 413, nr. 3 — Sports Group Denmarks mulig-

hed for at opna sin ret vil forspildes

Det gores gaeldende, at formalet vil forspildes, safremt Sports Group Denmark ma
henvises til at gore sin ret geeldende ved almindelig rettergang, jf. retsplejelovens §
413, nr. 3, idet kreenkelserne af Sports Group Denmark’s rettigheder pagéar, og idet
WATERNLIFE gennem sin eksponering og salg af de kreenkende produkter vildle-
der forbrugerne til at tro, at de kreenkende produkter stammer fra Sports Group

Denmark.
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Dertil bemeerkes det, at lovgiver i forbindelse med den forrige skeerpelse af rets-
plejelovens betingelser for nedleeggelse af forbud udtrykkeligt i forarbejderne har
fastslaet, at betingelserne for forbud almindeligvis vil veere opfyldt i sager om

kreenkelser af immaterielle rettigheder, jf. bemaerkningerne til lovforslagets § 413.

Sports Group Denmark bestrider samtidigt, at man skulle have udvist forbuds-

fortabende passivitet.

Som WATERNLIFE selv gor geeldende, feerdes parterne i forskellige distributions-
og salgskanaler, hvilket kan forklare hvorfor Sports Group Denmark ferst blev be-
kendt med DANISH ENDURANCE i sommeren 2019.

Faktum er, at dén markedsfering som WATERNLIFE selv anser som vaerende mas-

siv, simpelthen ikke er kommet til Sports Group Denmarks kundskab.

Det er Sports Group Denmarks opfattelse, at det da heller ikke pa nogen made er
givet, at den danske sportsbranche matte blive bekendt med DANISH ENDURAN-
CE, blot fordi DANISH ENDURANCE matte have en online tilstedeveerelse pa so-

ciale medier.

At Stina Troest og andre sakaldte ambassaderer sporadisk har delt opslag pa socia-
le medier, hvori der anvendes diskrete tags som “danish.endurance” garanterer da

heller ikke, at Sports Group Denmark skulle have set disse.

Dertil er det faktum, at Sports Group Denmark ikke fik foretaget en forundersogel-
se for ansegning af ENDURANCE ATHLECIA tilbage i juli 2017, hvortil Sports
Group Denmark ikke har oprettet overvagningsordninger pa sit ENDURANCE-

varemeerke.

At Sports Group Denmark bevidst skulle have undladt at gribe ind overfor WA-
TERNLIFEs brug af DANISH ENDURANCE er séledes ikke blot en ukorrekt, men

ogsa en upassende, diskurs.

Til dette kan det oplyses, at Sports Group Denmark konkret blev opmaerksom pa
WATERNLIFEs brug af DANISH ENDURANCE under dreftelser af eventuelt
manglende varemarkebeskyttelse af nuveerende merker, herunder en mulig EU-

ansggning af

ENDURANCE. Under disse dreftelser blev Sports Group Denmarks fuldmeegtige
opmerksom pa WATERNLIFEs ansegning af DANISH ENDURANCE, fremlagt

som bilag 3 her i sagen.
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Det var denne opdagelse der forte til omgaende indsigelse mod samme anseggning,
samt neermere undersogelse og dén patale som fremgar af pakravsskrivelsen frem-

lagt som bilag 11 her i sagen.

Dertil gores det geeldende, at det pa ingen made kan siges at veere udtryk for for-
budsfortabende passivitet, at Sports Group Denmark forst forsoger at afklare mu-

ligheden for en forligsmaessig losning, for der udtages forbudssteevning i sagen.

Sports Group Denmark har saledes handlet sa hurtigt og effektivt som det var
praktisk muligt, og Sports Group Denmarks handlinger har pa ingen made vist el-

ler indikeret, at de kunne afvente tvistens retlige afgorelse.

Afslutningsvist geres det geeldende, at det ikke er relevant om der foreligger doku-
menterede tilfeelde af konkret forveksling, hvortil det er irrelevant at WATERNLI-

FE matte mene, at Sports Group Denmarks varemaerke ENDURANCE ikke vil lide
skade.

Til dette ma det erindres, at denne sag ogsa i hej grad handler om, at WATERNLI-
FE utilberligt udnytter dén markedsposition i Danmark som Sports Group Den-

mark har brugt adskillige millioner og flere ar pa at opbygge.

Denne reelle risiko for uoprettelig skade og utilberlig udnyttelse skal ikke tales af
Sports Group Denmark, hvorfor der ogsa af de arsager skal meddeleles midlertidi-

ge forbud og pabud, som pastaet.

2.6. Vedrgrende sikkerhedsstillelse og proportionalitet

Det gores principalt geeldende, at Sports Group Denmark ikke skal stille sikkerhed
for de pastaede forbud og pabud, da Sports Group Denmark har godtgjort, at man

har den ret som man ensker beskyttet ved forbuddene og pabuddet.

Den fremlagte hidtidige danske og europeeiske registreringspraksis viser, at EN-
DURANCE netop besidder det forngdne iboende saerpraeg til at opna varemaerke-
retlig beskyttelse for bekleedningsgenstande.

At WATERNLIFEs fuldmeaegtige har presset den danske Styrelse til at afvise regi-

strering af sin egen ansggning af ENDURANCE endrer ikke p4, at bade Styrelsen
og EUIPO gentagne gange har accepteret og registreret diverse varemeerkeansog-
ninger af ENDURANCE, hvortil Styrelsen havde veret fuldt ud berettiget til at

fastholde sin oprindelige vurdering.

Da Sports Group Denmark tilmed har fremlagt dokumentation for omfattende salg
og markedsfering af bekleedningsgenstandene patrykt ENDURANCE i Danmark,

er der efter Sports Group Denmarks opfattelse hverken bevistvivl eller retslig tvivl
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om Sports Group Denmarks indarbejdede danske brugsbaserede rettigheder. En

sikkerhedsstillelse er saledes ikke nedvendig.

Subsidieert ma det holdes for gje, at Sports Group Denmarks pastande udelukken-
de vedrorer WATERNLIFEs brug af de kreenkende betegnelser i Danmark.

De midlertidige forbud og pabud forhindrer saledes ikke WATERNLIFEs brug af
betegnelserne udenfor Danmarks greenser, herunder via de salgskanaler de selv

anforer som deres primeere salgskanaler, nemlig Amazon.de, Amazon.uk, osv.

WATERNLIFE har séaledes rig mulighed for at fortseette hovedparten af sin forret-

ning fra udlandet.

At det matte veere ubelejligt for WATERNLIFE at flytte sin udvikling, markedsfe-
ring og salgsadministration til udlandet pa grund af kreenkelser der som det mind-
ste er sandsynliggjorte, berettiger ikke WATERNLIFE til en sikkerhedsstillelse der
skal modsvare WATERNLIFESs totale forventede resultat.

For sa vidt angar sterrelsen pa dét forventede resultat som WATERNLIFE ensker
stillet en sikkerhed for, har WATERNLIFE blot fremlagt en partsforklaring som
stotte for et krav om en uforholdsmaessig hej sikkerhedsstillelse. Tallene er end ik-
ke opdelt per land, sa de viser intet om dén konkrete omsaetning i Danmark, som

forbuddene matte forbyde.

Der er sdledes ingen handgribelig dokumentation for, at WATERNLIFE, hvis regi-
strerede formal stadig er ”...handel med vandrensningsprodukter og andre produkter
samt dermed beslaegtet virksomhed”, i sit selskab skulle have haft et relativt nettoresul-
tat pa 40,78%, 69,82% og 81,92% for regnskabsarene 2016, 2017 og 2018, hidrerende
fra DANISH ENDURANCE produkterne.

I samme periode kan der siges at have veret ekstraordineere klimamaessige udfor-
dringer, herunder i form af orkaner, tyfoner, jordskeelv og andre storre naturkata-
strofer, som matte medfore en stigende efterspergsel indenfor handel med van-
drensningsprodukter. Efter Sports Group Denmarks opfattelse er det saledes
mindst ligesa sandsynligt, at WATERNLIFEs vaekst(forventninger) matte henfores

til disse omsteendigheder.

WATERNLIFE er saledes pa ingen made berettiget til en sikkerhedsstillelse pa hele
15 millioner kr. for midlertidige forbud og pabud mod sin brug af de kraenkende

betegnelser i Danmark.”

For WATERNLIFE ApS, er der i det vaesentlige procederet i overensstemmelse
med pastandsdokumentet af 25. oktober 2019, hvoraf fremgar:
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2. ANBRINGENDER
2.1. Principale pastand

Til stotte for WaterNlife’s principale pastand geres det geeldende, at forbudsbetin-

gelserne i retsplejelovens kapitel 40 ikke er opfyldt, hvorfor anmodningen om for-

bud og pabud i Sport Group Denmark’s pastand 1-3 skal naegtes fremme.

2.1.1. Retsplejelovens § 413, nr. 1 - Sports Group Denmark’s pastaede ret

I'henhold til retsplejelovens § 413, nr. 1 skal Sports Group Denmark godtgere eller
sandsynliggere, at have den ret, der soges beskyttet ved forbuddene og pabuddet.

2.1.1.1. Varemeerkeregistrering af figurvaremaerket ENDURANCE ATHLECIA
(fig), jf. bilag 5

Da varemeerkerettigheder er prioritetsrettigheder, skal Sports Group Denmark
godtgere eller sandsynliggere, at have haft en ret til betegnelsen ENDURANCE
forud for det tidspunkt, hvor WaterNlife starter brugen af deres maerke. Da det er
dokumenteret, at WaterNlife anvendte deres meerke i marts 2015, jf. bilag A, er det-

te skeeringsdagen for, hvornar Sports Group Denmark’s ret skal veere stiftet.

Eftersom den paberdbte varemeerkeregistrering af figurvaremeerket ENDURANCE
ATHLECIA (fig), jf. bilag 5, har prioritet fra ansggningsdatoen den 14. juli 2017, vil
denne rettighed ikke kunne paberabes i forhold til WaterNlife’s brug af meerket

DANISH ENDURANCE, da WaterNlife’'s brug blev startet mere en 2V ar tidligere.

2.1.1.2. Manglende saerpraeg for betegnelsen ENDURANCE

I'henhold til varemeerkelovens § 3, stk. 3, 1. pkt., kan der ikke ved brug stiftes vare-
meerkeret til et tegn, der efter sin beskaffenhed er udelukket fra registrering. Det
folger samtidig af varemaerkelovens § 13, stk. 1, at varemeerker uden saerpraeg ikke
kan registreres, herunder at varemeerker, der alene beskriver varernes beskaffen-
hed eller formal, heller ikke kan registreres, ligesom almindelige forekommende

ord indenfor det relevante omrade ikke kan registreres.

Pa den baggrund gores det geeldende, at ordet ENDURANCE mangler den forned-
ne saerpreeg til at kunne fungere som et varemeerke for beklaedningsgenstande til
brug for sportsudevelse, jf. varemeerkelovens § 3, stk. 3, 1. pkt., jf. varemeerke-
lovens § 13, stk. 1.

Dette er bl.a. dokumenteret ved sagens bilag Z-A.

Patent- og Varemeerkestyrelsen har ligeledes i deres afgorelse af 5. september 2019
afgjort, at ordet ENDURANCE ikke har seerpraeg for sportstej, jf. (...).

Her angiver Patent- og Varemeerkestyrelsens bl.a. folgende:
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" Dit meerke bestdr af det engelske ord "ENDURANCE”. Dette kan til dansk
oversaettes til “Udholdenhed”. Ordet kan pd engelsk have flere betydninger,
herunder, “The capacity of something to last or to withstand wear and tear”.

Pdi dansk har ordet folgende betydning; “Det at vaere udholdende; det at kun-
ne klare noget meget anstrengende eller ubehageligt”.

Hertil er det styrelsens vurdering, at den danske omsaetningskreds har et
godt kendskab til det engelske sprog, og at den danske omsaetningskreds der-
for vil forstid meerket i overensstemmelse med den engelske betydning. Dit
meerke vil derfor fremstd som en kvalitetsangivelse af varen, nemlig at varen
er produceret med henblik pa at veere holdbart, deraf at materialet er i stand

til at klare modstand og noget meget anstrengende.”

Styrelsen har sdledes afgjort, at betegnelsen ENDURANCE vil blive opfattet som
deskriptivt for de pageeldende produkter af den relevante kundekreds, hvorfor
Styrelsen afviser, at det er muligt at opna en varemeerkeret til betegnelsen ENDU-
RANCE indenfor sportstej.

Denne afgorelse fra Styrelsen ma i den forbindelse tilleegges stor veegt, da netop
Patent- og Varemeerkestyrelsen er den danske registreringsmyndighed for bl.a. va-

remaerker, hvorfor de til daglig foretager denne saerpraegsvurdering.

Styrelsen har ogsa i deres tidligere praksis komme frem til samme resultat, jf. bilag
AB som er en afgorelse fra Patent-og Varemaerkestyrelsen fra 2013 for varemaerket
HUMAN ENDURANCE ansogt for bl.a. sportsarrangementer, kulturelle arrange-

menter og videnskabelige tjenesteydelser. Her anferer Styrelsen bl.a. felgende:

"Dit meerke bestir udelukkende af de engelske ord "human” og "endurance”,
der ifolge Gyldendals Rede Ordbeger kan oversaettes med henholdsvis "men-

neske” 0og "udholdenhed”, sammensat “menneskets udholdenhed”, "den

menneskelige udholdenhed” eller lignende.

For "sportsarrangementer” kan market angive en egenskab, nemlig at arran-
gementet er en test af menneskets udholdenhed, hvilket for eksempel kan siges
om marathondiscipliner og lignende sportsbegivenheder, der tester menne-
skets evne til kontinuerligt at udfore belastende arbejde, typisk over laengere
distancer. For "kulturelle arrangementer” kan meerket angive emnet, altsd at
der for eksempel er tale om et foredrag om menneskers udholdenhed. For "vi-
denskabelige og teknologiske tjenesteydelser samt forskning og design i for-
bindelse dermed” kan meerket angive, at tjenesteydelserne bestdr i maling el-
ler forskning i menneskers udholdenhed. For alle disse tjenesteydelser i klasse

41 0g 42 kan meerket derfor ikke registreres.”
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Styrelsens afvisning af WaterNlife’s ansegning er saledes helt i trad med deres tid-
ligere praksis og bekreefter, at betegnelsen ENDURANCE opfattes som udholden-
hed af danske forbrugere.

Det er ligeledes i trad med afgerelser fra den europeeiske varemaeerkemyndighed
(EUIPO), jf. bilag AD som udger en reekke EU-varemeerker, som alle er ordmeerker
indeholdende betegnelsen ENDURANCE, og som alle er afvist med henvisning til
manglende saerpreeg. Som det fremgar, er der tale om ansegninger for bade pree-
ventionsmidler og glidecreme, frugtdrikke og energidrikke, drivriemme og trans-
portband, samt — ikke mindst — bekleedningsgenstande. Alle viser de dog, at beteg-
nelsen ENDURANCE opfattes som beskrivende, idet det blot oplyser, at produk-

terne giver oget udholdenhed, eller at produktet kan holde til mere end normalt.

Som sagens bilag AD er fremlagt som eksempel en afgorelse fra EUIPO af 30. okto-
ber 2015 for maerket ENDURANCE GEL, som var ansegt for dels sadler til cykler (i
klasse 12) og dels bekleedningsgenstande (i klasse 25). En oversaettelse af afgorel-
sen er fremlagt som bilag AE. Her kommer EUIPO frem til folgende:

“Meerket bestdr af ordene "Endurance” og ”Gel” med folgende betydning:

Endurance “udholdenhed” (Information fra http://dictionary.rever-

so.net/english-german/endurance hentet den 30/07/2015).

Gel ,Gel” (information fra http://dictionary.reverso.net/englishgerman/gel

hentet den 30/07/2015).

Forbrugeren wvil forstd ordene som “udholdenhedsgel”

"Ordene "Endurance Gel " i deres helhed gor det klart for forbrugerne uden
at de skal overveje det neermere, at maerket bliver brugt for bide sadler 0g be-

kleedning, der indeholder en gel, som forbedrer udholdenheden.

Som et resultat heraf formidler maerket dbenlyse og direkte oplysninger om

arten og anvendelsen af de pigeeldende varer som maerket soges registreret

for.

Forbindelsen mellem ordene "Endurance Gel ” og de produkter, der er anfort
i anspgningen om registrering, anses derfor for at vaere tilstrakkeligt klar til
at retfeerdiggore anvendelsen af de grunde for afvisning af registrering, der er
omhandlet i artikel 7, stk. 1, litra c), og artikel 7, stk. 2, i varemeerkeforord-

ningen.”
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Her har EUIPO klart og uden tvivl afgjort, at ordet ENDURANCE utvivlsomt vil
blive forstaet af en gennemsnitsforbruger som udholdenhed, Betegnelsen ENDU-
RANCE er derfor ikke suggestivt, som Sports Group Denmark har gjort geeldende.

Betegnelsen er derimod uden iboende saerpreeg.

Endelig viser brugen hos andre akterer i markedet, at ogséa de betragter ordet EN-
DURANCE for beskrivende, jf. bilag AF-AG.

2.1.1.3. Udokumenteret indarbejdelse af betegnelsen ENDURANCE

Det gores yderligere geeldende, at Sports Group Denmark ikke har indarbejdet be-
tegnelsen ENDURANCE i et sadant omfang i Danmark, at betegnelsen har opnaet
saerpreeg, pa det tidspunkt da WaterNlife pabegyndte brugen af deres varemaerke
DANISH ENDURANCE i marts 2015, jf. varemaerkelovens § 3, stk. 3, nr. 2.

Det relevante skeeringstidspunkt for den pastdede indarbejdelse af betegnelsen
ENDURANCE er tidspunktet for WaterNlife’s forste brug af maerket DANISH EN-
DURANCE i marts 2015, jf. bilag A.

Her kraever Sports Group Denmark, at WaterNlife skal have stiftet en brugsbaseret
rettighed for at den relevante skeeringsdato etableres. Det er selvsagt ikke et krav,
at WaterNlife har stiftet en brugsbaseret rettighed i Danmark pa det tidspunkt,
hvor Sports Group Denmark har opnaet indarbejdelse af deres meerke ENDURAN-
CE. Det er derimod et krav, at Sports Group Denmark har indarbejdet deres meer-
ke ENDURANCE pa det tidspunkt, hvor WaterNlife reelt starter den erhvervs-
maessige brug af deres meerke. Her er WaterNlife’s forberedelseshandlinger utvivl-
somt tilstreekkeligt, da det ikke kan kreeves, at der har veeret egentligt brug overfor
kunderne, men blot at WaterNlife aktivt indleder erhvervsmaessig brug af maerket.
Bestilling af produkter pafort meerket fra en producent, jf. bilag A, med henblik pa
videresalg direkte til forbrugerne, er tilstreekkeligt til at indlede erhvervsmaessig

brug af meerket.

Bevisbyrden for Sports Group Denmark’s pastand om, at betegnelsen ENDURAN-
CE er indarbejdet i Danmark, pahviler selvsagt Sports Group Denmark.

En gennemgang af det materiale som Sports Group Denmark har fremlagt til stotte
for sit anbringende om, at betegnelsen ENDURANCE er indarbejdet, gor det klart,
at der reelt ikke er fremlagt nogen egentlig dokumentation for brugen af meerket,
herunder for omfanget af brugen, markedsandel, markedsferingsomkostninger,

bekendthedsgrad eller lignende.

Sports Group Denmark har fremlagt folgende dokumentation for indarbejdelse af
betegnelsen ENDURANCE:



Bilag 6:

Bilag 7:

Bilag 14:

Bilag 15:

Bilag 16:

Bilag 17
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Udger en faktura fra Sports Group Denmark til
Sport 24 A/S. Fakturaen viser dog ikke, at faktu-
raen omhandler egentlige ENDURANCE pro-
dukter, eller hvordan og hvornar de pageelden-

de produkter er solgt.

Udger en kopi af tilbudsaviser for Sport24 Out-
let, hvori ENDURANCE-navnet indgar. Flere af
de fremlagte kataloger er ikke dateret og dem
der er dateret, er for perioden januar 2014 til
november/december 2014. Bilaget indeholder in-
gen oplysninger om oplagstal eller distribution
af de pageeldende tilbudsaviser, og det doku-
menterer saledes ikke, at tilbudsaviserne rent

faktisk har veeret fremsendt til slutkunderne.

Udgeor en kopi af en faktura for udarbejdelse af
logodesigns. Fakturaen viser imidlertid ikke, at
de pageeldende designs har veeret markedsfort

eller pa anden vis benyttet over for slutkunden,
hvorfor bilaget ikke har nogen bevismaessig

veerdi.

Udger korrespondance om design af lebe-styles
og hang-tags samt forslag hertil. Bilaget viser
imidlertid ikke, at de pageeldende styles eller
hang-tags har veeret markedsfort eller pa anden
vis benyttet over for slutkunden, hvorfor bilaget

ikke har nogen bevismaessig veerdi.

Indeholder tilbudsmateriale og generel informa-
tion om Sports Group Denmark fremsendt til
detailkeeden Sportigan. Det fremlagte bilag viser
ikke, at navnet ENDURANCE har veeret mar-
kedsfort over for slutkunden, eller at der i det
hele taget er sket salg, hvorfor det ikke har no-

gen bevismaessig veerdi.

Indeholder tilbudsmateriale og cykel-styles
fremsendt til cykelproducenten Bodybike. Det
fremlagte bilag viser ikke, at navnet ENDU-
RANCE har veeret markedsfert over for slutkun-

den, eller at der i det hele taget er sket salg,



Bilag 18:

Bilag 19:

Bilag 20:

Bilag 21:
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hvorfor det ikke har nogen bevismeessig veerdi.

Udgeor et B2B katalog. Kataloget er dels ikke da-
teret, og indeholder dels ingen naermere oplys-
ninger om oplagstal, modtagere eller omfanget
af katalogets udbredelse og distribution. Bilaget
viser séledes ikke, at kataloget rent faktisk har
veeret udsendt, hvorfor det ikke har nogen be-
vismaessig veerdi. Derudover er der tale om et
katalog til detailforhandlere; ikke slutkunden.

Udgeor en udskrift fra Sports Group Denmark’s
ERP-system (Enterprise Ressource Planning),
der skulle dokumentere, at navnet ENDURAN-
CE har omsat for naesten 700 millioner kroner,
heraf ca. 450 millioner kroner i Danmark. Et
ERP-system er dog, som navnet antyder, et in-
ternt system, hvis tal ikke er bekreeftet eller pa
anden made verificeret af en uvildig tredjepart,
hvorfor udskriften i bilag 19 ikke kan tilleegges
bevismeessig vaegt. Hertil kommer, at udskriften
slet ikke naevner navnet ENDURANCE; der er
alene anfort en raekke landenavne og en raekke

tal pr. ar.

Indeholder fakturaer for messedeltagelse, men
ingen af disse fakturaer dokumenterer, at EN-
DURANCE-navnet har veeret markedsfort, eller
hvilke produkter, det er blevet brugt i sammen-
heeng med. De viser alene, at Sports Group Den-
mark har betalt for en messestand pa de pageel-
dende messer og har saledes ingen relevans for

neervaerende sag.

Udger en kopi af tilbudsaviser for Sport24 Out-
let, hvori ENDURAN-CE-navnet indgar. Alene
ét katalog heraf er reelt dateret, andet end den
data Sports Group Denmark selv har indsat i bi-
laget, ligesom langt de fleste kataloger er fra pe-
rioden efter WaterNlife startede brugen af deres
maeerke DANISH ENDURANCE. Dette ene date-
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ret katalog er i ovrigt medtaget i bilag 7, hvorfor
der kan ses bort fra hele bilag 21. Bilaget inde-
holder heller ingen oplysninger om oplagstal el-
ler distribution af de pageeldende tilbudsaviser,
og det dokumenterer saledes ikke, at tilbudsavi-
serne rent faktisk har veeret fremsendt til slut-

kunderne.

Bilag 22: Udgeor en e-mailkorrespondance mellem Sports
Group Denmark’s advokat og direkter for
Sportsbranchen DK - Dan Holmgren. Korre-
spondancen udger ikke en brancheerkleering,
men alene en meningsudveksling, som i bedste
fald har karakter af et vidneudsagn. I den for-
bindelse skal bemzrkes, at Dan Holmgren tidli-
gere har arbejdet teet sammen med Sports
Group Denmark, som tidligere indkebschef ved
Sportigan — en virksomhed ejet af Spots Group
Denmarks absolut sterste kunde — Sport 24 A/S.

Hertil kommer, at de opstillede sporgsmal til

Dan Holmgren er steerkt ledende, hvorfor de af-
givne svar selvsagt har begreenset veerdi. Der gi-
ves en lang reekke udokumenterede informatio-
ner, herunder om salgstal, antal forhandlere etc.,
som svarene afgives pa baggrund af, ligesom

der langt fra er tale om objektive udtalelser, som

en brancheerkleering normalt forudsaetter.

Den fremlagte erkleering har saledes yderst be-
graenset bevismaessig veerdi og ber ikke tilleeg-
ges vaegt; saerligt ikke, nar erkleeringen ikke un-
derstottes af ovrigt fremlagt dokumentations-
materiale, men reelt star alene som dokumenta-
tion for Sports Group Denmark’s brug af EN-
DURANCE-navnet.

Sports Group Denmark har derudover gjort en reekke andre forhold gaeldende,
herunder salg i over 350 individuelle forretninger, men disse pastande er ikke neer-

mere dokumenteret.

Sports Group Denmark anforer flere gange, at de fortsat er i gang med at indhente
det nodvendige dokumentationsmateriale, og at yderligere dokumentation derfor

ikke kan fremleegges pa nuvarende tidspunkt. Som tidligere anfert udbad Wa-
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terNlife sig forste gang dokumentation for Sports Group Denmark’s brug af navnet
ENDURANCE ved brev af 11. juli 2019. Dette blev gentaget ved brev af 16. august
2019. Ved forbudsbegeringens indlevering den 23. august 2019 havde Sports
Group Denmark dog fortsat ikke fremlagt det fornedne materiale, ligesom de til
dato ikke har fremlagt anden dokumentation for brug af navnet ENDURANCE
end sagens bilag 7, der alene viser brug i perioden januar 2014 til november/de-
cember 2014 uden naermere dokumentation for omfanget af distributionen af dette
materiale. Dette til trods for, at Sports Group Denmark nu har haft mere end 3 ma-

neder til at fremskaffe det fornadne materiale.

Selv hvis det kunne dokumenteres, at kataloget blev offentliggjort i februar 2014,
vil det reelt alene give en indarbejdelsesperiode pa 13 méaneder (februar 2014 til

marts 2015), hvilket selvsagt ikke er nok for en beskrivende betegnelse.

Det ma kraeve massiv og vedvarende markedsfering over en leengere arreekke for
at kunne opna en beskyttelse af et sa deskriptivt ord som ENDURANCE for sport-

stoj, hvis dette overhoved er muligt.

I den forbindelse skal ligeledes bemzerkes, at Sport 24 Outlet netop er outlet butik-
ker, hvor varer seelges markant under den normale markedspris. Kunderne kom-
mer saledes ikke i Sport 24 Outlet for at kebe meerkevarer, men alene for at kebe
billigt sportstej. Kunderne er derfor ikke opmaerksomme pa, hvilke maerker pro-
dukterne har, sa leenge de kan spare penge. Der ma derfor alt andet lige kraeves
langt storre markedsfering af varemeerkerne i en outlet, for at kunderne relaterer

til det som varemeerker.

Selv hvis Sports Group Denmark havde dokumenteret en vis indarbejdelse af deres
meerke, vil genkendeligheden hos kunderne i bedste fald alene veaere knyttet til den
visuelle (grafiske) udformning af Sports Group Denmark’s figurvaremeerke. Kun-
derne vil séledes ikke relatere til selve betegnelsen ENDURANCE — andet en som
et beskrivende begreb — men i bedste fald alene til den visuelle udformning af

meerket.

Bevisbyrden for indarbejdelse pahviler Sports Group Denmark, men trods utallige
opfordringer og mere end 3 maneders forberedelsestid, har de endnu ikke fremlagt
reel dokumentation for den pastaede indarbejdelse. Den fremlagte dokumentation
er helt utilstreekkelig i forhold til at dokumentere en eventuel indarbejdelse, og der
er fortsat ikke fremlagt dokumentation om markedsandel, markedsferingsomkost-
ninger eller bekendthedsgrad pa tidspunktet for WaterNlife's forste brug af meer-
ket DANISH ENDURANCE, hvilket i henhold til retspraksis forudseettes for at

kunne dokumentere indarbejdelse.

Sports Group Denmark anforer i sin replik, at de har godtgjort at have den ret, som

soges beskyttet, men dette er langt fra tilfaeldet. Den pastdede ret er hverken godt-
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gjort eller sandsynliggjort, og betingelserne i retsplejelovens § 413, nr. 1 er saledes
ikke opfyldt.

I denne forbindelse noteres det, at Sports Group Denmark den 14. juli 2017 indle-
verede ansggning om registrering af figurvaremaerket ENDURANCE ATHLETI-
CA, if. bilag 5. Henset til at Sports Group Denmark ikke pa dette tidspunkt (ogsa)
indleverede en ordmeerkeanseogning for betegnelsen ENDURANCE, har det for-
modning imod sig, at meerket skulle veere indarbejdet i markedet, og dermed end-
nu mindre pa tidspunktet for WaterNlife’s forste brug, der er dokumenteret til
marts 2015.

Da kravene til at opna en eneretsbeskyttelse til et forretningskendetegn i henhold
til markedsferingsloven er de samme som indenfor varemeerkeretten, herunder for
sé vidt angar kravet om seerpreeg, har Sports Group Denmark heller ikke godtgjort

eller sandsynliggjort en rettighed i henhold til markedsferingsloven.

Pa den baggrund geres det gaeldende, at Sports Group Denmark, hverken har
godtgjort eller sandsynliggjort, at betingelsen i retsplejelovens § 413, nr. 1 er tilste-

de, hvorfor pastand 1-3 af den grund skal naegtes fremme.

2.1.2. Retsplejelovens § 413, nr. 2 — WaterNlife’s adfeerd nedvendigger et forbud
og et pabud

Det gores geeldende, at WaterNlife ikke anvender betegnelsen ENDURANCE alene
som varemerke eller forretningskendetegn. WaterNlife anvender kun maerket DA-
NISH ENDURANCE (fig) som varemearke og forretningskendetegn, og aldrig EN-
DURANCE alene. Af den grund kan der ikke nedleegges forbud og pabud i hen-
hold til pastand 1-3, idet WaterNlife’s adfeerd for sa vidt angar betegnelsen ENDU-
RANCE ikke nedvendigger forbud og et pabud.

Eneste dokumentation som Sports Group Denmark har fremlagt til stotte for deres
pastand om, at WaterNlife anvender betegnelsen ENDURANCE alene, er et inter-
view med direktor i WaterNlife — Nikolaj Due, jf. bilag 12. Her er det helt abenbart,
at ordet “endurance” ikke anvendes som et varemaerke, men derimod netop som et
deskriptivt ord i forhold til at beskrive DANISH ENDURANCE produkterne, her-

under produkternes anvendelsesomrade.

For sa vidt angar pastand 3 vil anmodningen om pabud ikke veere relevant, da Wa-
terNlife ikke har nogen forhandlere i Danmark. WaterNlife seelger udelukkende
deres DANISH ENDURANCE produkter via Amazon og egen webshop, hvorfor et
pabud i henhold til pastand 3 ikke vil veere muligt.

2.1.3. Retsplejelovens § 413, nr. 3 — Sports Group Denmark’s mulighed for at op-
na sin ret vil forspildes
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Det gores geeldende, at Sports Group Denmark’s mulighed for at opna sin ret ikke
vil forspildes, hvis Sports Group Denmark henvises til at afvente tvistens retlige af-
gorelse, jf. retsplejelovens § 413, nr. 3.

Da WaterNlife har anvendt maerket DANISH ENDURANCE siden marts 2015, her-
under har bade markedsfert og solgt sine produkter i Danmark siden august 2015,
og da Sports Group Denmark ikke har kunne undga at opdage WaterNlife’s brug
af meerket DANISH ENDURANCE langt tidligere end juli 2019, gores det geelden-

de, at der foreligger forbudsfortabende passivitet fra Sports Group Denmark’s side.

WaterNlife har veeret meget aktive med deres markedsforing af deres maerke DA-
NISH ENDURANCE, hvorfor Sports Group Denmark ikke kan have undgaet at
veere stat pa WaterNlife’s brug langt tidligere.

Henset til WaterNlife’s massive markedsfering pa de sociale medier, jf. bilag K og
L, samt WaterNlife’s danske DANISH ENDURANCE ambassaderers brug af meer-
ket, jf. bilag P, burde Sports Group Denmark allerede af den grund have opdaget
meerket DANISH ENDURANCE langt tidligere. Ikke mindst i forbindelse Sports
Group Denmark’s egen oprettelse af profiler for deres meerker ENDURANCE og
ENDURANCE ATHLETICA pa Instagram og Facebook i december 2017 méa det
antages, at Sports Group Denmark blev opmaerksomme pa maerket DANISH EN-
DURANCE.

Ligeledes ma det antages, at Sports Group Denmark, som en helt naturlig del af
det at foretage nye varemeerkeregistreringer, fik foretaget en forundersogelse forud
for indleveringen af deres anseggning om registrering af meerket ENDURANCE
ATHLETICA (fig) i juli 2017, jf. bilag 4. Det er saledes helt normal kutyme, at man
far foretaget en sadan forundersegelse forud for en varemeerkeansggning, for der-
med at fa klarlagt, om meerket ville veere udsat for relative registreringshindringer
i form af eksisterende varemerkeregistreringer. Her vil en forundersogelse som
minimum have fundet WaterNlife’s eksisterende registrering af maerket DANISH
ENDURANCE (fig) i EU som blev indleveret i september 2016 og endeligt registre-
ret i januar 2017, jf. bilag 2. En forundersogelse ma ligeledes antages at finde Wa-
terNlife’s forste varemeerkeansegning i EU, jf. bilag 1, som blev indleveret i juni
2016, ligesom en almindelig Google-sggning eller lignende ville finde den massive
markedsfering af WaterNlife’s DANISH ENDURANCE produkter, herunder ikke

mindst pa de sociale medier.

Endelig ma det ogsa antages, at Sports Group Denmark — som en serigs varemeer-
keindehaver - har oprettet overvagningsordninger for deres varemeerker, séledes
at de lebende bliver orienteret, hver gang der bliver indleveret nye varemarkean-
segninger, der kan udgere en kraenkelse af deres rettigheder, for dermed at give
dem mulighed for at gore indsigelse i indsigelsesperioden for nye potentielt kraen-

kende varemaerkeansegninger. De burde dermed veere blevet gjort opmeerksom pa
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WaterNlife’s to forste varemaerkeansogninger for DANISH ENDURANCE fra
2016.

Sports Group Denmark burde saledes have reageret langt tidligere, safremt de an-

s& WaterNlife’s maerke for at udgere en kreenkelse af deres rettigheder.

Det gores ligeledes geeldende, at Sports Group Denmark ikke vil lide nogen skade
ved at afvente tvistens retlige afgorelse. Parternes distributionskanaler er saledes
forskellige, idet WaterNlife udelukkende seaelger produkter via Amazon og egen
webshop, hvorimod Sports Group Denmark szelger deres produkter via detailhan-
del. WaterNlife har markedsfort og solgt sine produkter pa samme made siden
2015, hvorfor en forbudssag ikke er nedvendiggjort, da Sports Group Denmark ik-

ke vil lide nogen egentlig skade ved at afvente sagens retlige afgorelse.

Det bemeaerkes i denne forbindelse, at Sports Group Denmark ikke har fremlagt et
eneste eksempel pa en forvekslingssituation, hvor den relevante omseetningskreds
matte have veeret i tvivl omkring oprindelsen af parternes varer. Der foreligger sa-

ledes heller ingen praktisk forvekslingsrisiko.

2.14. Retsplejelovens § 414, stk. 1 — Tilstraekkelig vaern for Sports Group Den-
mark

I forleengelse af punkt 2.1.3. gores det geeldende, at Sports Group Denmark interes-
ser vil veere tilstraekkeligt tilgodeset efter lovens almindelige regler om erstatning,

hvorfor et forbud ikke ber nedlegges, jf. retsplejelovens § 414, stk. 1.

Da parterne reelt har sameksisteret pa det danske marked siden 2015, vil forbud og

pabud ikke veere nedvendig for at sikre Sports Group Denmark’s interesser.

2.1.5. Retsplejelovens § 414, stk. 2 — Proportionalitetsprincippet

Det gores ligeledes geeldende, at der er et dbenlyst misforhold mellem Sports
Group Denmark’s interesse i nedleeggelse af forbud og pabud og de store skade-

virkninger et forbud vil have for WaterNlife.

Salget er DANISH ENDURANCE produkter i Danmark udger kun en lille del af
WaterNlife’s samlede salg af DANISH ENDURANCE produkter, men alt salg ad-
ministreres fra Danmark, ligesom udvikling af produkter sker i Danmark i samar-
bejde med danske atleter, hvorfor et forbud vil have konsekvens for hele WaterNIi-
fe’s samlede salg af DANISH ENDURANCE produkter i hele verden.

Derimod vil Sports Group Denmark’s interesse i nedleeggelse af forbud og pabud
vaere af langt mindre betydning for Sports Group Denmark. WaterNlife har sdledes
anvendt meerket i Danmark i over 4 ar, uden at dette har resulteret i, at Sports

Group Denmark har reageret, hvorfor det ma kunne leegges til grund, at WaterNli-
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fe’s brug af meerket DANISH ENDURANCE har meget lidt eller ingen effekt pa

Sports Group Denmark’s virksomhed.

Af den grund ber Sport Group Denmark henvises til at anleegge en almindelig rets-

sag, jf. retsplejelovens § 414, stk. 2.

2.2. Subsidieere pastand

Til stette for WaterNlife’s subsidisere pastand gores det geeldende, at safremt et

forbud og pabud skal nedleegges, skal dette ske ved, at Sports Group Denmark stil-
ler sikkerhed for den skade og ulempe, som paferes WaterNlife ved forbuddet eller
pabuddet, jf. retsplejelovens § 415, stk. 1.

Safremt WaterNlife forbydes at bruge deres varemaerke DANISH ENDURANCE
for deres produkter, indtil en endelig retlige afgorelse af sagen, vil dette reelt med-
fore, at WaterNlife ikke vil kunne anvende maerket DANISH ENDURANCE i hele
verden, da alt udvikling, markedsfering og salg af DANISH ENDURANCE pro-

dukter administreres fra Danmark.

Som anfert ovenfor har Sports Group Denmark ikke sandsynliggjort, endsige godt-
gjort, at have en eneret til navnet ENDURANCE.

Betegnelsen ENDURANCE mangler utvivlsomt seerpreaeg for sportstej, jf. bl.a. afge-
relser fra Patent- og varemaerkestyrelsen og EUIPO, og da Sports Group Denmark
har ikke fremlagt reel dokumentation for den pastaede indarbejdelse pa tidspunk-
tet for WaterNlife’s brug af deres maerke DANISH ENDURANCE i 2015, har

Sports Group Denmark hverken dokumenteret eller sandsynliggjort en ret.

Sikkerhedsstillelsens storrelse pa DKK15 million er beregnet ud fra WaterNlife’s
nettoresultat for skat for salg af DANISH ENDURANCE-produkter fra regn-
skabsaret 2018, som udgjorde naesten DKK 10 millioner.

Pa baggrund af erkleeringer fra WaterNlife's revisor, jf. bilag AN og AO, kan det
leegges til grund, at den procentuelle andel af WaterNlife’s nettoresultat for skat af
salg af DANISH ENDURANCE produkter for regnskabséarene 2016, 2017 og 2018
udgjorde henholdsvis 43,17%, 71,44% og 81,45%. Det kan ligeledes leegges til
grund, at WaterNlife har haft en stigning i sin omseetning i 1. halvér af 2019 sam-

menlignet med samme periode fra 2018 pa ikke mindre end 73%.

Fastholdes denne stigning i den resterende del af 2019, hvilket alt tyder pa, vil Wa-
terNlife fa et nettoresultat pa over DKK 20 millioner for skat for 2019. Da salget af
DANISH ENDURANCE produkter i samme periode udger mere end 90 % af Wa-
terNlife’s nettoresultat for skat, vil deres nettoresultat for skat for salget af DA-
NISH ENDURANCE produkter i 2019 udgere mere end DKK 18,5 millioner ((DKK
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12.092.892 x 1,73) x 0,90), hvorfor en sikkerhedsstillelse pa DKK 15 millioner, ma

anses for mere end rimeligt.

Selv hvis man lagde den procentuelle andel af salget af DANISH ENDURANCE
produkter fra 2018 til grund for beregningen (81,45%), vil WaterNlife stadig have
en nettoomsaetning for skat for salget af DANISH ENDURANCE produkter i 2019
pa mere end DKK 17 millioner ((DKK 12.092.892 x 1,73) x 0,8145).

Henset til, at Sports Group Denmark endnu ikke har fremlagt behorig dokumenta-
tion for deres pastaede eneret, og at de saledes anmoder om forbud og pabud uden
reelt grundlag herfor, og at et eventuelt forbud og pabud vil have odeleeggende ef-
fekt for WaterNlife’s muligheder for at markedsfere og afsette deres varer, er kra-

vet om en sikkerhedsstillelse pA DKK 15 millioner mere end rimeligt.”

Rettens begrundelse og resultat

Denne sag handler navnlig om, hvorvidt Sports Group har sandsynliggjort at
have en varemeaerkeret til ordmeerket "ZENDURANCE” for sportstej og -udstyr,
og i sa fald, om WATERNLIFEs anvendelse af varemarkerne "ENDURANCE”
samt "DANISH ENDURANCE" for sportstej kreenker denne varemaerkeret.

Retten finder, at det ikke er sandsynliggjort, at ordmeerket "ENDURANCE” for
sportstej har oprindeligt seerpraeg. Retten har i denne forbindelse lagt vaegt pa,
at ordet endurance er beskrivende for en egenskab ved sportstoj, ligesom ordet
er beskrivende for de udholdenhedssportsgrene som f.eks. maraton, triatlon,
cykling og langrend, som sportstejet kan anvendes til. I det hele taget er ordet
udholdenhed sa teet knyttet til sport, at det savner oprindeligt seerpraeg i for-
hold til sportstegj og -udstyr, og retten har ved denne bedemmelse lagt til grund,
at der for den relevante forbruger ikke vil veere nogen forskel pa det danske ord
udholdenhed og det engelske ord endurance.

Retten finder heller ikke, at det, pa det foreliggende grundlag, er sandsynlig-
gjort, at Sports Group har opndet varemeerkeret til ”"ENDURANCE” ved indar-
bejdelse. Retten har i denne forbindelse bl.a. lagt veegt pd, at den fremlagte for-
brugerundersggelse fra 2019 ikke dokumenterer en relevant kendskabsgrad til
ENDURANCE-merket samt, at kendskabsgraden ikke kan antages at have vee-
ret hojere i 2015, hvor WATERNLIFE pabegyndte markedsferingen af sine pro-
dukter under meerket DANISH ENDURANCE.

Pa denne baggrund finder retten, at Sports Group ikke har sandsynliggjort en
beskyttet varemaerkeret til ordet ENDURANCE for sportstej og -udstyr. Af de
samme grunde finder retten, at der heller ikke er sandsynliggjort en varemeer-
keret til Sports Groups meget enkle, uregistrerede figurmaerke alene bestaende
af ordet endurance skrevet med en seerlig type bogstaver. Endelig finder retten,
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at der ikke ved WATERNLIFEs anvendelse af "ENDURANCE” og "DANISH
ENDURANCE” er sandsynliggjort nogen kreenkelse af Sports Groups registre-
rede figurmeerke, som indeholder ordet "ZENDURANCE”, men hvor det er den
grafiske gengivelse af en seerlig, abstrakt figur, ordet ”Athlecia” og de anvendte

farver, der giver figurmaerket seerpreeg, og ikke det i denne sammenhzeng be-
skrivende ord ”ZENDURANCE”.

Endelig finder retten pa ovenstaende baggrund og sagens omsteendigheder i
ovrigt ikke grundlag for at anse det for sandsynliggjort, at WATERNLIFE skulle
have kreenket markedsferingsloven som anfert af Sports Group.

Sagens resultat bliver herefter, at Sport Groups pastand 1-3 naegtes fremme.
Sports Group skal efter sagens resultat betale sagsomkostninger til WATERN-

LIFE. Sagsomkostningerne fastseettes efter sagens veerdi, forleb og udfald til
30.000 kr., som angar udgifter til advokat ekskl. moms.

THI KENDES FOR RET:
SPORTS GROUP DENMARK A/S” pastand 1-3 naegtes fremme.
SPORTS GROUP DENMARK A/S skal inden 14 dage betale 30.000 kr. i sagsom-

kostninger til WATERNLIFE. Sagsomkostningerne forrentes efter rentelovens §
8 a.
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